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Inledning

Debatter om rasism ar vanliga, inte bara i Sverige utan aven globalt. En del ar
kopplade till handelser som ror vald, rasprofilering eller olika former av
fysiska krankningar. Andra handlar om reaktioner mot nagot som sagts eller
uttryckts i bild. Stereotypa visuella representationer av svarta, asiater och
amerikanska urfolksinvanare har till exempel foranlett debatter som ror
Pippi Langstrump, Tintin i Kongo, Kalle Anka och Stina Wirséns barnboks-
karaktar Lilla Hjartat liksom chokladgodiset Kinapuffar och glassarna Sitting
Bull och Nogger Black. Debatter uppstar ocksa ofta nar kdnda personer
brukar rasistiska termer och uttryck. Manga minns sdkert nar artisten Adam
Tensta reste sig ur TV4:s morgonsoffa i protest mot att TV-kanalen inte hade
tagit avstand fran en annan studiogasts anvandning av det svenska n-ordet.

Alla dessa debatter indikerar att sprak och visuell kultur spelar en stor roll i
relation till fragor om rasism. Vi kan ocksa dra slutsatsen att ord och bilder
inte har samma innebodrd for alla, vilket ar sjdlva grundorsaken till att sa
kallade race troubles eller rasskandaler utbryter och att de efterfoljande
debatterna blir sd polariserade (Durrheim, Greener & Whitehead 2015;
Hiibinette 2014, 2021). Fenomenet visar inte minst att det rader delade
meningar om vad rasism egentligen ar.

Olika forstdelser av rasism samspelar vidare med olika sprakideologiska
perspektiv. Ofta framfors argumentet att sdaval sprak som rasism ar
individbaserade praktiker som utférs med en tydlig intention, vilket betyder
att rasism kan bortforklaras och ursidktas av att ett visst uttalande inte var
menat som diskriminerande (Hill 2008; Idevall Hagren 2019; Pripp &
Ohlander 2008). En konstruktivistisk-pragmatisk sprakideologisk héllning
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innebar i sin tur en strukturell forstaelse av rasism och understryker hur ord
och bilder genom sin performativa karaktar skapar rasism i en viss kontext
oavsett avsandarens egen intention (Hill 2008; Idevall Hagren 2019).

De som betraktar rasism som ett strukturellt fenomen har vidare ocksa en
storre tendens att reagera mot rasistiskt sprakbruk och rasistiska bilder
medan de som har en syn pa rasism som ndgot individuellt tenderar att anse
att ord och bilder enbart kan vara rasistiska om nagon (det vill sdga en rasist)
har en rasistisk avsikt (Idevall Hagren 2019). Nar Adam Tensta lamnade TV-
studion tog madnga journalister den anklagade gasten, en ung YouTuber, i
forsvar och forklarade att hon inte hade haft ndgon intention med att vara
rasistisk samt att hon bett om ursdkt for sin anvindning av n-ordet (Idevall
Hagren 2019). Aven i Oscar Pripps och Magnus Ohlanders analys av debatten
om GB-glassen Nogger Black dterfanns en liknande polariseringen mellan de
tva synsatten. Glassens namn, produktdesign och presentation anklagades av
den ena sidan i debatten for att spela pa rasistiska stereotyper om svarta
amerikaner (Pripp & Ohlander 2008, s. 93-94). Den andra sidan i debatten
ansag i sin tur inte att det handlade om ”"riktig rasism”, som underforstatt
alltid maste vara intentionell, explicit och uttrycka direkt negativa asikter om
svarta.

I denna studie undersoks spanningsfiltet mellan visuell kultur och de
reaktioner den vacker i debatter om rasism, genom en analys av en
reklamaffisch fran Kungliga Operan och en informationsfilm fran
Staffanstorps kommun, samt de efterféljande mediedebatterna. Med
utgangspunkt i ett multimodalt ramverk ar avsikten att analysera vilka
betydelsepotentialer som realiseras i det visuella, hur de inbjuder till olika
lasningar och hur de faktiskt blir lasta. Vilka olika tolkningar initierar bilderna
och filmen? Hur kan de olika reaktioner som kommer till uttryck i debatterna
forstds genom analyser av dialogen mellan bilderna, filmen och de skrivna
inlaggen? Vilka diskurser om rasism och svenskhet aktualiseras?

Studien tar avstamp i tva svenska reklamkampanjer som har vackt debatter
som ror fragor om rasism och svenskhet. Med utgdngspunkt i ett vidgat
textbegrepp som betonar hur betydelse skapas i samspelet mellan olika
kommunikationssatt analyseras saval det visuella som de publicerade
debattinldggen for att forsoka forsta vad det ar i bilden i fraga som leder till
olika tolkningar.
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Fargblind rasism och vithet

I dagens vasterlandska samhallen finns det en utbredd attityd som sager att
rasism inte langre ar ett storre problem och att vi helt enkelt numera ar
"bortom” rasismen (Bonilla-Silva 2006, s. 3; Lentin & Titley 2011, s. 49).
Tidigare forskning har visat att denna attityd kan ta sig uttryck i installningen
att ojamlikhet och diskriminering har med andra saker att gora, att det ar den
som drar det sa kallade raskortet som i sjdlva verket skapar rasismen samt
att man inte ser farg och inte delar in manniskor i “raser” (Bonilla-Silva 2006;
Burke 2018). Forestédllningen om att man i Sverige inte diskriminerar pa
grund av hudfarg ar en del av den antirasistiska svenska sjalvbilden (Habel
2012; Hiibinette 2017; Jamte 2013). Utifran ett fargblint perspektiv ar rasism
nagot apart i Sverige som bara enstaka rasister ger uttryck for. Rasism ar
enligt detta synsatt bade intentionellt och individuellt baserat till skillnad
fran det synsitt som betraktar rasism som en social struktur inom vilken
manniskor systematiskt diskrimineras pa grund av forestallningar om bland
annat hudfarg, kultur, religion och etnicitet (Bonilla-Silva 2006, s. 8; Hill 2008;
Idevall Hagren 2019). Det ar just dessa bada synsatt som dterkommande mots
i olika debatter och samtal om rasism.

En utgdngspunkt for denna studie ar att "ras” ar en social kategori som kan
konstrueras genom ord, bilder och andra typer av handlingar samt att denna
sociala konstruktion skapar en social verklighet (Bonilla-Silva 2006, s. 9). Det
innebar att sprakliga och visuella uttryck som konstruerar "ras” - till exempel
genom att markera hudfarg eller kulturella uttryck som forknippas med
forestdllningar om "ras” - potentiellt kan fa verkliga konsekvenser for
manniskor i deras liv och vardag. Upplevelsen av att drabbas av rasism och
av existensen av en normativ vithet kan vara en sddan konsekvens. Vithet
betraktas hiar som en position pa en hierarkisk vardeskala, dar vithetens
privilegier vidmakthalls av praktiker som aterkommande pekar ut det vita
som idealt och det icke-vita som avvikande och mindre vart (Ahmed 2007;
Mattsson 2010). Forskning har visat att vitheten i ett vitt majoritetssamhalle
oftast ar omarkerad - den ar forvantad och neutral och vita personer ar ofta
sjalva blinda for den (Dyer 1997; Frankenberg 1993; Habel 2012). De fall som
undersoks i denna studie, en reklamaffisch for en operaférestallning och en
reklamfilm for en kommun, visar i stallet hur vitheten blir markerad, bade
visuellt och verbalt, och blir foremal for debatt.
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Kannetecknande for dominanta ideologier ar att de allra flesta maste forhalla
sig till dem pa nagot satt (Bonilla-Silva 2006, s. 152). Diskriminerade grupper
kan lattare identifiera rasism, erkdnna den som strukturell och géra motstand
mot den medan fargblindheten gynnar dem som férnekar att rasism ar ett
problem. De senare kan diarmed bibehalla en sjilvbild som varande toleranta
och antirasistiska. Samtidigt osynliggor fargblindheten rasifierade personer,
som behover forhdlla sig till och i manga fall ocksd acceptera den
dominerande fargblinda ideologin. P4 sa sitt bidrar fargblindheten till
uppratthadllandet av bade strukturell rasism och vithetsprivilegier.
Fargblindheten som dominerande forstaelseram och olika motstridiga
diskurser om rasism synliggors ofta i relation till olika rasskandaler som
regelbundet debatteras i medierna.

[ debatter som ror rasism och vithet féorekommer dessutom ofta
konstruktioner av nationell identitet. Svenskhet som en gemensam, socialt
konstruerad och i vardagen obemarkt identitet har en direkt koppling till
vithet. Till de stereotypt svenska attributen hor en forvantad ljus hudfarg, och
svenskar som inte har det far ofta sin svenskhet ifragasatt (Hiibinette m.fl.
2012). Enligt Michael Billig (1995) konstrueras nationen inte minst genom
vardagliga, banala praktiker dar sprakliga uttryck och bilder exempelvis kan
aktualisera svenskhet genom benamningar av personer och foreteelser som
svenska och genom att avbilda det svenska med hjalp av stereotypa attribut.
Ett tydligt exempel pa ett attribut som signalerar svensk nationell identitet ar
den svenska flaggan. Valet av hudfarg, harfirg och andra utseendemassiga
aspekter kan likasa vara ett satt att forstarka konstruktionen av ndgon som
svensk.

Min egen privilegierade position som vit majoritetssvensk kraver ett sarskilt
ansvar och sjalvreflektion i relation till min forskning som roér fragor om
rasism (jfr Probyn 2004). Att uppmarksamma olika uttryck for ambivalens
och motstdnd 4&r ett satt att motverka risken att reproducera
vithetsnormativa strukturer, liksom att ha ambitionen att visa pa
forandringspotentialen hos sprakliga uttryck och bilder, vilket inte bara kan
bidra till att synliggora vitheten utan ocksa rubba den (jfr. Dyer 1997).
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Multimodal diskursanalys

Som sprakbrukare begripliggor och forstar vi varlden genom att
kommunicera. Genom talad, skriven och visuell kommunikation skapar vi
relationer samt formedlar olika perspektiv och beskrivningar av oss sjalva,
varandra och var omvarld. Reklam innehaller olika typer av text i en utvidgad
betydelse - bilder, rorliga videoklipp, tal och skrift - och for att studera hur
olika betydelser reproduceras i reklam hdmtar denna studie sina
analysverktyg fran multimodal diskursanalys (Bjorkvall 2009; Kress & van
Leeuwen 2001, 2006; Ledin & Machin 2018). Metoden erbjuder verktyg for
att kunna analysera hur diskurser, det vill sdga specifika satt att tala och tanka
om varlden, kommer till uttryck i samspelet mellan bild och verbalsprak.

Bild och verbalsprak utgor olika semiotiska modaliteter vilka samverkar for
att skapa betydelse genom olika semiotiska resurser, till exempel grammatik,
ljud och kameravinklar (Bjorkvall 2009, s. 13-14). De semiotiska resurserna
ar kontextberoende och bar pa betydelsepotentialer snarare dn exakta och
redan faststadllda betydelser (Bjorkvall 2009, s. 15). De tolkas vidare olika
beroende pd den omgivande kulturen och utifran den kunskap som de som
producerar och konsumerar dem bar pa. Det finns en ndrmast odndlig mangd
moijligheter att uttrycka ndgot genom talad, skriven eller visuell text och
sprakbrukaren gor sina val beroende pa vad hen vill uppna med sitt yttrande
(Ledin & Machin 2018, s. 16-17).

Med utgangspunkt i Roland Barthes (1977) begrepp denotation och
konnotation kan vi forsta grundprincipen for hur texter - inklusive visuell text
- kommunicerar. En analys av denotationsnivan handlar om att beskriva vad
som skildras, sa som personer, platser och foremal. For att synliggéra de idéer
och diskurser som texterna bar pa anvands analysmetoder for att komma at
texternas betydelser, det vill siga konnotationsnivan (Ledin & Machin 2018,
s. 48).

Verbalsprak och visuella texter erbjuder alltsa olika typer av semiotiska
resurser. Betydelsepotential i skriven text realiseras genom grammatik,
syntax och de funktioner spraket kdnnetecknas av. Betydelsepotential i bilder
realiseras i sin tur genom bland annat representation, fargsattning,
kameravinkel och beskarning. Detta innebar att olika analysverktyg behover
anvandas for att analysera bild, film och skriven text. I analysen av bild
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undersoks i denna studie olika textelement och hur de forhaller sig till
varandra, vilka handlingar eller tillstand som indexeras, alltsd pekas ut, av det
satt deltagarna skildras och hur den avbildades blick och bildens beskarning
och kameravinkel upprattar en relation till den som betraktar bilden.
Analysverktygen introduceras narmare nar de tillimpas i analysen. En analys
av reklamfilm krdaver delvis ocksa andra analysverktyg. Forutom att
analysera miljoer och hur olika karaktdrer och deras ageranden skildras
analyseras darfor ocksa filmens narrativa struktur och bakgrundsljud (Ledin
& Machin 2018, s. 133ff).

[ analysen av de tva utvalda debatterna anvinder jag dessutom ett urval
textanalytiska begrepp for att undersoka hur debattorerna beskriver det de
ser pa fotot respektive i filmen samt vilka associationer de gor och vad de tar
for givet. Detta gor det relevant att bland annat titta pa vilka verb som
anvands for att beskriva hur olika skeenden tolkas och att undersoka pa vilket
satt deltagarna kategoriseras och beskrivs. Jag studerar ocksa de intertexter
som betraktaren laser in i bilden, det vill sdga vilka spar av andra bilder,
texter, diskurser och genrer som aktualiseras. Intertextuella relationer
synliggor vilka roster eller perspektiv som citeras eller aterges pa annat satt,
hur genredrag aterkommer i skriven text och bild samt vad sprakliga uttryck
tar for givet (Fairclough 1992).

Beroende pa kontexten, betraktarens erfarenheter (exempelvis av
diskriminering) och forkunskaper kan olika tolkningar goras av det som
kommuniceras. Det dr darfor inte ovantat att det uppstar debatter. Den
multimodala diskursanalysen syftar till att visa pa vilka mojliga betydelser
visuell och skriven text realiserar och darfor lampar den sig val for en
undersokning av hur reklam kan uppfattas pa olika sitt och vacka olika
reaktioner. [ analysen resonerar jag kring de olika tolkningarna av bilden som
olika pdbjudna ldsningar, vilka visar vilka betydelser som mojliggors av
bildernas semiotiska resurser. Genom att inte bara analysera reklamen, utan
aven reaktionerna pa densamma, synliggor studien saval den teoretiska som
aktualiserade betydelsepotentialen (van Leeuwen 2005, s. 4).

Tva fallstudier

Denna studie undersoker tva utvalda fall som ror rasism, vithet och svenskhet
dar reklam har vackt debatt, och dar olika standpunkter i tolkningen av det
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visuella har kommit till uttryck. Efter breda s6kningar i olika opinions- och
nyhetsmedier valde jag att inkludera en reklamaffisch som vackte debatt om
stereotyper, Kungliga Operans affisch fran 2015 for forestallningen Svansjén,
och en film som vickte debatter om vithetsnormer och svenskhet,
Staffanstorp kommuns informationsfilm fran 2019. Jag har vidare valt att
inkludera de artiklar som skrivits om dmnet i ndgon form av nyhetsmedia,
medan inldgg i sociala medier har uteslutits med undantag for ett Facebook-
inlagg. De bilder och artiklar som ingdr i materialet redovisas i tabell 1.

Tabell I. Analysmaterial

analystext antal | avsdndare tidsperiod
skarmdumpar av 2 | Kungliga Operan november 2015
reklamaffisch for

Svansjon

artiklar som 6 | Expressen, Nyheter24, SVT Nyheter, /1 =2/12
debatterar affischen Sveriges Radio, Aftonbladet 2015

inlagg pa Facebook I | Kungliga Operan 11/11 2015
informationsfilm for | | Staffanstorps kommun 12/11 2019
Staffanstorps kommun

artiklar som 14 | Expressen, Aftonbladet, Ystads 12-27/11 2019
debatterar filmen Allehanda, Smalandsposten, Dagens

Nyheter, Dagens ETC, Resumé,
Sydsvenska Dagbladet, SVT Nyheter

Fallstudie |: Rasistiska intertexter i Kungliga
Operans reklamaffisch for Svansjon

I november 2015 satte Kungliga Operan i Stockholm upp den klassiska
dansforestallningen Svansjon. Reklamaffischen infor premiaren utgjordes av
ett fotografi forestdllande den manliga huvudrollsinnehavaren Clyde
Emmanuel Archer (bild 1). Reklamaffischen vackte starka reaktioner och en
debatt om rasism startade som ett resultat av reaktionerna.

Bild 1 visar reklamaffischen som satt uppsatt pa Operahuset i Stockholm och
bild 2 visar sjalva fotografiet som 1ag till grund for affischen. Bdda bilderna
forekom i medierapporteringen och har darfor betydelse for debatten.
Reklamaffischen satt enbart uppe pa Operans husfasad och togs ned efter
kritiken och i flera av de analyserade artiklarna var det bild 2 som
diskuterades.
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DAGENS NYHETER. Nyheter Sverige Varlden Ekonomi Kultur Sport Klimatet Ledare DND

Bild I. Skirmdump fran dn.se

DAGENS NYHETER. Nyheter Sverige Védrlden Ekonomi Kultur Sport Klimatet Ledare DN

Bild 2. Skirmdump fran dn.se

I det inledande avsnittet kommer bild 1 och 2 att analyseras for att synliggora
olika betydelsepotentialer och pdbjudna lasningar. [ avsnittet darpa
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analyseras debatten som foljde efter att Operans affisch uppmarksammats,
med fokus pa hur olika tolkningar aktualiserar olika diskurser om rasism.

Fotografiets betydelsepotentialer

Reklamaffischen (bild 1) bestar av ett fotografi med textelement som ger
skriftlig information om avsdandaren och forestillningen. Per Ledin och David
Machin (2018, s. 39) menar att analyser av fotografier kan visa vilka idéer,
varderingar och identiteter de representerar, vilket siger nagot om den
varldsbild som reproduceras. I analysen av affischen kommer jag att
undersoka denna aspekt genom att studera hur deltagare, objekt, miljoer,
aktiviteter och perspektiv framstalls med hjalp av semiotiska resurser som
exempelvis farg, kontraster, ansiktsuttryck, kameravinkel och beskarning.

Fotografier anvands pa olika satt och i olika sammanhang och Ledin och
Machin (2018, s. 39) menar att de representerar olika kanon samt att det ar
centralt for analysen att beakta vilka diskurser, idéer och varderingar
fotografier som verkar inom en viss kanon vanligtvis reproducerar.
Fotografier som anvdnds i reklam, det vill saga inom en reklamkanon, ar
exempelvis forknippade med en kommersiell diskurs och utnyttjar
semiotiska resurser som fangar betraktarens uppmarksamhet, bland annat
genom tydliga kontraster, firgmattnad och strategisk placering av det som
ska marknadsforas. Inte sdllan anvands konstnarliga foton for att uppfylla det
sdljande syftet, diar betraktaren ska lockas med bilder som anknyter till
diskurser om estetik och intellektualitet (Ledin & Machin 2018, s. 44). Aven
foton som designats i syfte att formedla en viss symbolik eller vissa budskap
forekommer i reklamkanonsammanhang, dar avsandaren vill fa betraktaren
att tanka eller agera pa ett visst satt (ibid, s. 46).

Bild 1 och 2 erbjuder primart tva lasningar. Den ena ar knuten till opera-
kontexten och forutsitter en lasare som dr val insatt i operavarlden. Den
andra utgors av en lasning frigjord fran operakontexten, dar en viss kunskap
om och erfarenhet av rasism utgor den primara tolkningsramen. I det foljande
kommer jag att redogora for bildernas betydelsepotentialer for bada dessa
lasningar, det vill sidga vad i bilderna som leder in ldsaren mot de olika
tolkningarna.
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I en multimodal analys betraktas text, inklusive bilder, som att de bestar av
avgransade delar, sa Kkallade textelement (Bjorkvall 2009, s. 24).
Textelementen kan ordnas hierarkiskt och darmed uppfattas som mer eller
mindre viktiga. Ett visuellt framskjutet textelement kan exempelvis ha
starkare farg och fokus och storre storlek dn andra textelement. Fotografiet
(bild 2) kdnnetecknas av tre huvudsakliga textelement: mannen, foten och
bakgrunden. I reklamaffischen (bild 1) tillkommer ytterligare tre element:
texten SVANSJON, Kungliga Operans emblem och textrutan som informerar
om avsandaren och premidardatumet. Bade foten och mannen har skarpa
konturer som framhdver dem mot bakgrunden. I synnerhet foten ar tydligt
avgransad och visuellt framskjuten i relation till den morkbla
bakgrundsfargen. Reklambilden ar skuren sd att mannens éverkropp inte
syns, vilket satter huvudet och foten annu mer i centrum. Férutom foten ar
dven texten SVANSJON visuellt framskjuten, vilket 4r genretypiskt fér en
reklambild.

Var i bilden ett textelement placeras kan ha en viss semiotisk betydelse for
bildens informationsvdrde (Bjorkvall 2009, s. 89). Enligt Gunther Kress och
Theo van Leeuwen (2006, s. 197) kan bilder utnyttja att lasare uppfattar olika
falti det semiotiska rummet som betydelsebarande. Exempelvis placeras ofta
sadant som betraktas som given information till vanster i bilden, medan det
nya ofta placeras till hoger. Vill man skapa betydelsen av ndgot idealt placeras
det oftast hogt upp i bilden, medan det mer vardagliga och reella placeras
langre ned. Dimensionen centrum-periferi pekar slutligen ut bildens fokus
och kan tala om vad som ar mer eller mindre viktigt.

Informationsvardet i fotografiet realiseras just genom dimensionen centrum
och periferi. Sdvdl mannens ansikte som foten befinner sig i mitten av bilden,
vilket ger dem ett hogt informationsvarde. Om man ser till de andra
dimensionerna sa kommer foten snett uppifran, vilket skulle kunna ge foten
en ideal betydelse medan mannen far en mer reell betydelse. Om vi laser
bilden med avsidndarens 6gon kan man tidnka sig att kompositionen ska
avspegla vad som star i fokus i forestdllningen. Den fortrollade prinsessan
moter den verkliga prinsen som bryter fortrollningen och tar henne tillbaka
till verkligheten. Fotens ljusa hudfarg kan ur detta perspektiv antas
symbolisera den vita svanen i forestdllningen, som ar uppbyggd kring
polemiken mellan den vita, goda svanen Odette och den svarta, falska svanen
Odile. Bilden kan ocksa tolkas som att foten symboliserar en ideal vithet,
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eftersom den kommer ovanifran och har en visuellt framskjuten farg. Det vita
idealet kan kopplas till den vita svanen, men en annan tolkning mojliggérs nar
betraktaren inte ser foten som en symbol for en svan, utan enbart som en vit
fot som riktas mot en svart mans huvud. Da ar det snarare den ljusa hudfargen
som blir ideal. Denna betydelsepotential behover inte ha nagot med
avsandarens intention att gora och uppfattas heller inte av alla som betraktar
bilden, men kompositionen och kontrasterna mellan textelementen gor
denna lasning mojlig inom ramen for en samhallskontext dar vithetsnormer
ar starka och dar diskriminering av dem som inte betraktas som vita
forekommer.

Vid en forsta anblick kan bakgrunden pa fotot tyckas vara dekontextualiserad.
Bakgrunden utgors av en melerad morkbla farg och nar bilden ldses
tillsammans med textelementen och utifran operakontexten kan bakgrunden
tolkas som en dimmig scen, méjligen illustrerande en sjo. Bakgrunden ar dock
sa ospecifik och utan andra indikatorer att fokus ndstan helt och hallet
hamnar pa mannen och foten, som far symbolisera de konnotationer som
reklamaffischen vill formedla till betraktaren.

Att analysera skeenden i fotografier handlar om att forsoka forsta vilken
forandring som fangats i 6gonblicket. For att undersoka detta foreslar Ledin
och Machin (2018, s. 56) en analys av indexikala lankar, det vill saga vad de
avbildade semiotiska resurserna pekar ut (indexerar) for slags handlingar. I
reklambilden ar det framfor allt tva moéjliga skeenden som ar intressanta att
titta narmare pa, ndmligen de som antyder vad foten gor, och de som antyder
vad mannen upplever.

Fotografiet mojliggoér har tva olika tolkningar. Sett utifran operakontexten,
och med utgangspunkt i att det r en scen som vi ser i bakgrunden, gar det att
se det som att foten och mannens uppbdjda huvud signalerar en gemensam
rorelse dar hud moter hud. Mannens ansiktsuttryck antyder dessutom en
emotionell process - ansiktet ar avslappnat och uttrycker lugn och kanske
rentav njutning. Om betraktaren kanner till handlingen i Svansjén blir denna
lasning sjalvklar. Eftersom svanen inte har ndgra armar visar hon karlek
genom smekningar med fotterna, och det vi ser pa bilden ar alltsd ett
kirleksmote mellan de bada karaktirerna. Aven det som gar att se av
kladerna som mannen bar framjar en lasning av fotografiet som en skildring
av en scen.
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De semiotiska resurserna skapar dock aven en alternativ lasning. Betraktaren
kan i stillet se en indexikal link mellan foten och handlingen att sparka. Aven
mannens bojda huvud skulle kunna antyda en sddan enkelriktad handling.
Vad galler den emotionella process som signaleras av ansiktsuttrycket gar det
ocksa att lasa in kédnslor av uppgivenhet, i kombinationen av en bakatlutad
kropp och avslappnade muskler (Bjorkvall 2003, s. 75).

Den visuella framskjutenhet som skapas genom kontrasten mellan foten och
mannens huvud kan uppfattas som en indexikal lank till hudfarg, vilken kan
lasas som ett identifierande attribut. Den ljusa foten identifierar mannen som
svart eftersom kontrasterna ar tydliga och centrerade. Detta gor det svart att
inte se hudfarg i bilden, och for den betraktare som ser en spark i stallet for
en smekning kan handlingen kopplas samman med den markerade
hudfargen, vilket var en lasning som ocksa gjordes i debatten.

Fotot i affischen ar taget ndgot uppifran, en kameravinkel som mojliggor ett
maktovertag for betraktaren i relation till det avbildade (Bjorkvall 2009, s.
49f). Det gor mannen dubbelt maktlos och utelimnad, dels i forhallande till
betraktaren, dels i forhallande till foten. Sett inom en operakontext kan detta
forstas som sarbarheten hos en fordlskad person som vidrors av sin dlskade,
men for en ldsare som saknar den forkunskapen och i stéllet tolkar mannen
som en valdsutsatt person forstarks hans utsatthet av det perspektivet.

Sammanfattningsvis uppvisar affischen flera typiska drag som kdnnetecknar
en reklamkanon, vilket framjar en ldsning som aterspeglar avsandarens syfte.
Operan anvander sig av affischen for att gora reklam for en forestallning, och
de olika textelementen, deras placering och visuella framskjutenhet styr
lasningen mot forstaelsen av just det. Om man emellertid bara ser till
fotografiet i sig och skalar bort de textelement som informerar om
avsandaren och forestdllningen ar det inte langre lika sjalvklart vilken kanon
som bilden anvdnds inom. En betraktare som har kidnnedom om
forestallningen Svansjon laser troligtvis motivet som symboliskt och som en
skildring av ett kiarleksbudskap. En betraktare som inte kdnner till Svansjén
och darfor inte uppmarksammar den intertexten, kan i stallet tolka bilden
utifran sin kunskap om och kanske ocksa erfarenhet av rasism. De semiotiska
resurserna framjar darigenom en lasning dar hudfargsaspekten ar markerad
och den handling som visualiseras antyder en valdsutdévning som orsakar
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uppgivenhet. Denna lasning, som i forsta hand ar symbolisk, anknyter till
diskurser om vitas vald mot svarta.

Mediedebatten

Den debatt som foljde pa att Operans affisch hade uppmarksammats i sociala
medier handlade till stor del om huruvida fotot kan betraktas som rasistiskt
eller inte. Min analys av debatten visar att debattérerna tolkade fotot utifran
ndgon av de tva pabjudna ldsningarna som den visuella analysen synliggjorde
har ovan. For att undersoka hur debattérerna uppfattade bilden har jag
analyserat beskrivningar av personerna som syns i bilden, de handlingar eller
tillstdnd som de antas representera samt intertextualitetaspekten -
manifesterad i referat, citat och upprepningar av ord och uttryck - och olika
forgivettaganden (presuppositioner).

Relationen mellan foten och mannen pa bilden beskrivs pa olika satt i de olika
debattinlaggen. I en artikel i Expressen star det till exempel "Pa sin
reklamaffisch for Svansjon har Kungliga Operan bild [sic] pa en vit fot som
trycker mot en svart man”. "Trycker mot” uttrycker en handling, ndgot som
"en vit fot” gor mot “en svart man”. Tolkningen att en vit fot - som darmed
konstrueras som en aktiv deltagare - utsatter den svarte mannen for en
handling som kan associeras till vald dterkommer i flera av debattartiklarna:
"En vit fot som trycker ner en svart persons huvud” (Expressen), ”en svart man
som far en vit fot tryckt i ansiktet” (Aftonbladet) och "en affisch dar en svart
person blir trampad i ansiktet av en vit fot” (SVT Nyheter). Gemensamt for
beskrivningarna ar att foten utfér en mer eller mindre valdsam handling mot

mannen, och att foten alltid beskrivs som vit och mannen som svart.

En annan tolkning av bilden aterfinns i &nnu en artikel i Expressen: "En vit fot
lutar sig mot prinsens (Clyde Emanuel Archers) huvud”. Aven hir 4r "en vit
fot” en aktiv deltagare som utfér en handling mot mannen pa bilden, den”lutar
sig” vilket inte ar en valdshandling. Till skillnad fran de kritiska artiklarna
beskrivs mannen hir som ”"prinsens (Clyde Emanual Archers) huvud”. Aven
om foten fortfarande beskrivs utifran hudfarg, sa beskrivs mannen utifran sin
rollkaraktir (prinsen) och ndmns vid namn. [ artikeln ges foljande
beskrivning av bilden:
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(1) Det har ar ett karleksmote mellan prinsen och den fortrollade
svanprinsessan, ett ratt s sexuellt laddat karleksmote faktiskt, och om
man vet det tolkar man nog alldeles sjdlvklart mannens ansiktsuttryck
med slutna 6gon och en fot i ansiktet som att han njuter. Nu rakar mannen
pa bilden, Clyde Emmanuel Archer som dansar prinsen, vara svart, Gina
Tse som gor Odette och vars fot vi alltsa ser i ansiktet pa Archer rakar
vara asiatisk. (Expressen)

Citatet inleds med en beskrivning av vad vi ser: "det har ar ett karleksmote”.
Skribentens formulering tar for givet att det finns en korrekt tolkning av
motivet - att det helt enkelt dr ett karleksmote. Formuleringen "om man vet
det” forutsatter att motivets ratta tolkning - att mannen pa bilden njuter - ar
beroende av denna kunskap. De avbildade personerna framstalls dessutom
som jamlika - motet sker mellan dem, ingen utsatter den andra fér ndgot och
det refereras direkt till deras roller i forestdllningen i form av en prins och en
svanprinsessa.

Formuleringen "nu rdakar mannen pa bilden, Clyde Emmanuel Archer som
dansar prinsen, vara svart” beskriver vidare mannen pa ett helt annat satt dn
i de Kkritiska artiklarna. Mannen pa bilden bendmns med sitt namn och med
sitt yrke som dansare, och hudfargen konstrueras som en ren tillfallighet, det
vill sdga han "rdkar” vara svart. Det ar ocksa en tillfallighet att Gina Tse, som
spelar svanprinsessan, dr en asiatisk person. Det primara for tolkningen av
bilden ar i stdllet yrkena och rollkaraktirerna, inte hudfiargen eller
ursprunget.

Ytterligare en person som ldser bilden inom operakontexten dr mannen pa
bilden, dansaren Archer, som ocksa uttalade sig i media:

(2) Jag héller inte med om att bilden ar diskriminerande. Jag ser nyanserna
till varfor folk tolkar det s& men om du ser baletten och kinner till
historien bakom forstdr man att det kommer fran ett forsta karleksmote.
(SVT Nyheter)

Nar Archer talar om bilden utgar han fran sig sjalv och sin egen forstaelse.
Formuleringen "haller inte med” utgor ett antagande om att diskriminering
ar en asiktsfraga som man kan halla med om eller inte halla med om. Archer
aktualiserar ocksa operakontexten genom att gora en intertextuell koppling
till pjasens handling, “historien bakom”. Att ha denna kunskap blir ett villkor
for att forsta att bilden "kommer fran ett forsta karleksmote”. Liksom i citatet
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fran Expressen implicerar verbet "forstd” att det finns en korrekt tolkning som
kraver en viss forkunskap.

For de skribenter som tolkar in en valdshandling i bilden bidrar helt andra
forkunskaper till tolkningen. Araia Ghirmai Sebhatu, grundare av Black
Coffee, sade foljande i en intervju:

(3) Det som fick mig att agera var det uppenbart valdsinspirerade
bildspréaket. En svart man som far sitt ansikte nedtryck av en vit fot. En
bild som paminner om hur vi psykiskt och fysisk misshandlas i Sverige
for att vi ar svarta. Hot- och hatfall mot afrikansvenskar har 6kat med 41
procent, sager han och fortsatter: - Bilden paminner om attentatet i
Trollhattan dar den afrikansvenska ungdomen blev nedhuggen och
mordad av den hogerextrema terroristen. (Expressen)

Sebhatu tolkar motivet som en valdshandling, utférd av en vit person mot en
svart person. Hanvisningen till systematiskt vald mot svarta i Sverige
aktualiserar en strukturell syn pa rasism, och en syn pa bilder som kapabla
att reproducera detta vald. Bilden blir for skribenten ldast som en intertext till
verkliga valdshandlingar och Sebhatu gor en parallell till det rasideologiska
attentatet pa en skola i Trollhdttan, dar forovaren var vit och offren
rasifierade.

Sebhatu sdger ocksa att "vi ar inte vialkomna i kultursektorn och absolut inte
till operan”, vilket ar ett uttalande som far mothugg i en artikel i Aftonbladet:

(4) Det ar uppenbart inte sant, halva ensemblen i Mats Eks uppsattning ar
svart (och den omtalade foten dr egentligen asiatisk). Skulle denna
mangfaldsmanifestation locka en ny publik, finns det ingen hudférgs-
kontrollant i biljettluckan. (Aftonbladet)

Skribenten bestrider att Sebhatus pastdende ar sant och legitimerar detta
genom en hanvisning till mangfalden i forestdllningens ensemble. Att foten pa
bilden tillhor en asiatisk person blir ocksa ett argument for att bilden inte kan
vara diskriminerande. Forestdllningen bendamns som en “mangfalds-
manifestation”, vilket utgor ett antagande om att mangfaldsarbete ar en
medveten uppvisning, det vill sdga att man avsiktligt valt ut vissa manniskor
att ingd i ensemblen. Formuleringen "en ny publik” kan lisas som en
intertextuell koppling till det "vi” Sebhatu skriver om, och kommentaren om
att det inte finns ndagon "hudfiargskontrollant i biljettluckan” antyder att
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denna nya publik ska forstas som icke-vita besokare. Detta uttalande utgar
fran forestdllningen att svarta och andra icke-vita inte tillhér den vanliga
operapubliken, och att operan inte bryr sig om hudfarg. Det explicita
budskapet ar alltsa att hudfarg inte spelar ndgon roll, samtidigt som hudfarg
ar markerat och fungerar som en kategori i citatet.

Till foljd av kritiken valde Kungliga Operan att ta ned affischen.
Representanter for Operan gjorde ocksa flera uttalanden i media och
publicerade ett inldgg pa sin Facebooksida:

(5) Vi har fatt fragor om denna bild och har darfor valt att ta bort den fran
vart skyltfonster. Vi forstar att den kan upplevas problematisk tagen ur
sitt sammanhang. Var intention var att visa ett intimt kdrleksmote ur det
konstnérliga verket Svansjon av koreografen Mats Ek. Mannen pa bilden
ar en av Kungliga Balettens basta dansare varfor han har fatt rollen som
prinsen och syns pa affischen. Bilden ar en av flera i denna serie. Det ar
djupt olyckligt om nagon tagit illa vid sig da detta aldrig varit Operans
intention. Vi arbetar i ett hus som sprudlar av aktivitet och vart
danskompani bestdr av dansare fran hela varlden. (Kungliga Operan
Facebook)

Det framgar dock inte av inldgget att bilden har kritiserats for att reproducera
rasism. Operan uppger att anledningen till att man har tagit bort affischen ar
att man har fatt fragor om den. Det sdgs ocksa att man "forstar att den kan
upplevas problematisk”. "Problematisk” kan i detta sammanhang férstas som
"rasistisk”, i och med att det ar den aspekten som lyftes fram av kritikerna i
debatten. Operan garderar sig dock mot att bilden verkligen ar problematisk;
det modala verbet kan antyder namligen att det ar en mojlighet men inte ett
faktum, och man viéljer att formulera sig utifrdn manniskors eventuella
upplevelse i stallet for att exempelvis saga att bilden dr problematisk eller kan
vara problematisk. Operan garderar sig ocksa genom tillagget "taget ur sitt
sammanhang”, som i detta fall syftar pa reklamkontexten.

[ citatet aterkommer intentionsaspekten och en beskrivning av bildens
avsedda lasning som ett kdrleksmote: "det ar djupt olyckligt om ndgon tagit
illa vid sig da detta aldrig varit Operans intention.” Beskrivningen "tagit illa
vid sig” kan tolkas som en mental process som sker i en persons inre, och
utgar ifran att tolkningen av bilden som diskriminerande handlar om enskilda
individers kanslor. Processen villkoras ocksa genom ett "om”, vilket
framstaller kritiken som en mojlig, men inte faktisk, reaktion. Saval Archer
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som Operan lyfter alltsd fram den individuella kdnslan och asikten som
avgorande for bildens tolkning.

Avslutningsvis star det klart att tolkningarna av bilden ar kopplade till olika
intertextuella forstaelser, vilket blev tydligt i debatten dar olika synsatt pa
rasism framtradde. Kritikerna laste affischen som en symbol for det
systematiska vald som vita genom historien har utévat mot svarta. De som
forsvarade affischen reproducerade i sin tur en diskurs om rasism som sager
att det primart handlar om individuella asikter och Kkanslor och att
intentionen bor sta i centrum for tolkningen. Intentionen att inte formedla
rasism kopplades dessutom till pdstdenden om att inte man inte bryr sig om
hudfarg.

Fallstudie 2: Markerad vithet i Staffanstorps
reklamfilm

[ detta avsnitt analyseras en informationsfilm som i november 2019
publicerades av Staffanstorps kommun. Den drygt tva minuter langa filmen
skildrar en familj som flyttar fran storstaden till Staffanstorp och moter
hjalpsamma manniskor i sitt nya vardagsliv. Kritiken mot filmen handlade
dels om att enbart vad man uppfattade som vita skadespelare anvandes, dels
om att Malmo underforstatt framstalldes som en hotfull och valdsam stad dar
framfor allt ungdomsgang med utlandsk bakgrund orsakar otrygghet.

Staffanstorp utmarkte sig vid den har tiden som en av fa svenska kommuner
som styrdes av en koalition dar Sverigedemokraterna (SD) ingick. Efter valet
2018 inledde Moderaterna (M) ett samarbete med SD, trots kritik d&ven fran
det egna partiet, som vid den har tidpunkten hade som riktlinje att inte
samarbeta med SD vare sig lokalt, regionalt eller nationellt.

Filmens betydelsepotentialer

Filmen har analyserats i sin helhet for att undersoka vilka betydelser som
skapas genom olika semiotiska resurser som hittas i filmens scener och i
berattartexten. Som semiotiskt material skiljer sig filmer fran exempelvis
fotografier pa det viset att de ger en uppfattning om tid och rorelse (Ledin &
Machin 2018, s. 135). Som betraktare av en film far vi ofta folja olika
karaktdrer och se dem utvecklas i olika sammanhang. Darfor blir det relevant
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att i en analys av en film studera dels det narrativ som formas i filmens olika
scener, dels hur karaktirer och miljoer beskrivs. I informationsfilmen finns
vidare en berattarrdst som ledsagar tittaren genom scenerna och starker de
varderingar som formedlas i bild (Ledin & Machin, 2018, s. 159).

Filmen publicerades pa YouTube, dir den presenterades som en
informationsfilm. Eftersom den anvandes i syfte att locka nya invanare till
kommunen analyseras den samtidigt som en reklamfilm. Ledin och Machin
(2018, s. 134) gor i sina analyser av reklamfilmer en analytisk uppdelning av
filmerna med avseende pa olika typer av narrativa genrer: entertaining,
recount och projection. Staffanstorpfilmen tillhoér typen entertaining, som
karaktariseras av en tydlig berattarstruktur dar kronologiska sekvenser
avloser varandra och dar det finns ett problem som sedan blir 16st (ibid, s.
147). Oftast inleds sddana filmer med en orientering, dar bakgrund och
situation skildras, varpa en komplikation foljer dar ett sarskilt problem
presenteras, som sedan far sin Iésning. Filmerna slutar med en reorientering
och en koda eller slutklam dar filmens sensmoral framtrader.

[ figur 1 presenteras filmen i korthet uppdelad pa ovannamnda faser, med en
atergivning av den text berdttarrosten laser upp, samt med hjilp av
skarmdumpar och beskrivningar av ett urval av de scener som tittaren méter
och en kort kommentar om bakgrundsljudet.

Filmens inledande scener gar i svartvitt. En blond mamma gar med sitt barn
pa trottoaren dar en grupp killar star och hanger (bild 3). Fargsattning ar en
del av bildens visuella kodningsorientering, som bjuder in till affektiva
tolkningar (jfr Westberg 2020, s. 350). Den svartvita kodningsorienteringen
ar en resurs som anvands for att skapa en hotfull kdnsla, och denna kansla
forstarks i scenen av andra semiotiska resurser, bland annat hur personerna
portratteras.

De sex personer som forekommer i scenen utgor olika textelement som
avskiljs genom de starka fargkontrasterna. Killarna pa gatan bar svarta
klader, har luva eller keps pa sig och en av killarna har en sd kallad
becknarvaska som han bar diagonalt 6ver brostet.
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Figur I. Filmens narrativ. Skirmdumpar fran YouTube, Informationsfiim om Staffanstorp,
Staffanstorps kommun.

Fas Orientering Komplikation Problemlosning inleds

Scener - mw
1175

Ljud ”Manga av oss vaknar upp i en stad som vi en gang kallade var hemstad. Men
utvecklingen med otryggheten och utanforskapet har gjort att manga kinner sig
forlorade och vilsna i sin stad.” [starkt ljud av sirener och svag, langsam pianomusik]

Fas Losning Losning Losning

Scener

Ljud ”Att dromma om forbattring och strava efter en battre tillvaro ar inget annat an ett
sundhetstecken. Det ar en vilja om att utvecklas och forbittras, for sig sjalv och sina
nara. Det finns kommuner dar tryggheten, aldreomsorgen, skola och naringslivet
verkligen fungerar. Dar invanarna ar stolta over sin kommun och dir man hjilper
varandra. Inte for att man maste, utan for att det ar en sjalvklarhet.” [musiken dndrar
karaktar och blir lugn, melodisk och glad]

Fas Losning Reorientering Koda

Scener a

ad
Ljud ” var kommun tar vi hand om varandra pa riktigt. Ung som dldre, anstilld som

egenforetagare. For vi vet att med ett leende och en hjalpande hand kommer man
alltid langst. Empati och omsorg ar nyckeln som bygger genuina och langsiktiga
relationer. Nar du och din familj vill ha narheten till naturen... Till ett personligt och
fungerande naringsliv. Nar du vill kanna dig som en i laget, fast du ar okand for laget...
Da finns det en kommun for dig och vi vialkomnar dig med hela vart hjarta.” [musiken
overgar succesivt i okad styrka och tempo, och kan i sista scenen beskrivas som
narmast pampig]

Den svarta fargen forstarker den hotfulla kdnslan, och kladerna blir attribut
som identifierar personerna som ett "ungdomsgang” och som en subkulturell
grupp (Ledin & Machin 2018, s. 157). Hoodien och becknarvaskan bar ocksa
pa starka associationer till ungdomar med utlindsk bakgrund. Dessutom
identifieras killarna av den bakgrund de star mot, en viagg nedklottrad med
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graffitti. De semiotiska resurserna skapar en kontrast mellan de avbildade
karaktarerna och mamman och barnet, som ar filmens protagonister och som
far betraktaren att sympatisera med desamma och spegla deras kdnslor av
radsla infér ungdomsganget, som portratteras som antagonister (Ledin &
Machin 2018, s. 156). Denna bild forstarks med avseende pa hur de olika
karaktarerna beter sig.

Men utvecklingen med otryggheten och utanférskapet
E :

Bild 3. Informationsfilm om Staffanstorp. Skarmdump fran YouTube.

For att analysera vad det dr som hander i rorlig bild gar det med fordel att
undersoka hur personer som deltar i en film framstalls: vilka personer visas
som passiva respektive handlingskraftiga och vad gor de (van Leeuwen &
Jewitt 2001)? I gatuscenen visas hur en av Kkillarna hdjer armen och slanger
en burk efter mamman och barnet. Handlingen ger upphov till en avgoérande
reaktion i den efterfoljande scenen som visar hur familjen packar en flyttbil.

Scenen pa gatan far ocksa betydelse genom ljudet som semiotisk resurs;
sirenerna signalerar polis, som i sin tur for med sig konnotationer till vald och
brottslighet och forstarker bilden av storstaden som otrygg. En identifikation
skapas ocksa genom den text som berattarrdsten ldser upp: "Manga av oss
vaknar upp i en stad som vi en gang kallade var hemstad. Men utvecklingen
med otryggheten och utanforskapet har gjort att manga kanner sig forlorade
och vilsnai sin stad.” Ordet "utanforskap” har en intertextuell koppling till en
politisk diskurs, dar utanférskap nastan alltid ndmns i samma mening som
invandring och integration. Detta starker bilden av att det dr invandrare eller
barn till invandrare som vi ser och att det ar de som star for det hotfulla. Att
bade "utanforskapet” och "otryggheten” uttalas i bestimd form skapar ett
forgivettagande om att bada dessa foreteelser ar kdnda sedan tidigare, vilket
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inte ger ndgot utrymme for att ifrdgasatta om det finns ett utanférskap och en
otrygghet i storstaden. Sammantaget styr de semiotiska resurserna mot en
forstaelse av storstaden som befolkad av hotfulla andra, och kdnslor av radsla
infor dem, vilket ar ett stilistiskt grepp som tidigare forskning har kopplat till
ett tydligt hogerpopulistiskt sprakbruk (Westberg 2019; Wodak 2015).

De inledande scenerna som utspelar sig i den otrygga storstaden utgor
reklamfilmens sjadlva orientering. Komplikationen intrader sedan i scenen dar
mamman och barnet passerar gruppen och far en tomburk kastad efter sig.
Losningen, som presenteras i de efterféljande scenerna, ar deras flytt fran
storstaden till Staffanstorp. Med hjalp av olika semiotiska resurser skapar
avsandaren forestallningen om att denna losning gor livet battre for de
inblandade karaktarerna.

Att dromma om férbattring och strava efter en béattre tillvaro

Bild 4. Informationsfilm om Staffanstorp. Skirmdump fran YouTube.

Efter en scen dar familjen - mamma, pappa och barn - packar in de sista
flyttkartongerna i en flyttbil och kor i vag fran gatan, kommer den forsta
scenen som dr i farg. Kameran dker 6ver ett gult, blommande rapsfalt (bild 4).
Det dr sommar och den gula dkern ar visuellt avgransad mot den klarblaa
himlen och skapar en intertext till den svenska flaggan. Fargerna ar mattade
och denna sinnliga kodningsorientering talar till betraktarens kanslor (jfr.
Bjorkvall 2009, s. 117). Detsamma gor musiken, som nu dndras och gar i dur,
vilket skapar en harmonisk kansla. De semiotiska resurser som anvands i
denna scen ar typiska inom ramen for en reklamkanon, dar den som vill sdlja
in ndgot gdrna anvander starka och mattade farger, kontraster och behagliga
ljud.
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Vi far sedan se hur familjen kommer fram till en ny gata och leende staller upp
sig tillsammans framfor det nya huset. Nar familjen packar upp sina saker
kommer tva sdkerhetsvakter gdende. Den ena gar fram och hjalper mannen i
familjen att lyfta ned en flyttkartong (bild 5). Kontrasten till den dunkla gatan
med de morkkladda killarna ar har sarskilt stor - sakerhetsvakternas gula
reflexvastar forstarker det ljusa i bilden och handlingen att hjalpa till med att
lyfta ned de tunga flyttkartongerna forstarker det berattarrosten samtidigt
sdger: "Dar man hjalper varandra. Inte for att man maste utan for att det ar en
sjalvklarhet.”

.

. > 4 Py
Bild 5. Informationsfilm om Staffanstorp. Skarmdump fran YouTube.

En semiotisk resurs for att kommunicera kanslor i bild (bade i stillbild och
film) ar narbilder pa karaktarers ansiktsuttryck (Ledin & Machin 2018, s. 57).
De leende och glada ansiktsuttryck som framtrader i Staffanstorp-filmen
skapar en skarp kontrast mot mammans rdadda min och ungdomsgangets
dystra ansiktsuttryck i inledningsscenen. Askadarperspektivet utgar fran en
identifiering med den nyinflyttade familjen och askddaren forvantas
efterstrava det de har uppnatt. Samtidigt talar berattarrosten om hur det som
visas ocksa ska varderas - i Staffanstorp hjalper manniskor varandra och det
ar nagot bra.

[ de efterfoljande scenerna forstarks denna bild med flera klipp dar flytten till
Staffanstorp framstalls som lésningen pa problemen i storstaden. Filmen
visar hur dottern i familjen far en ny kompis, hur hon cyklar hem till ett dldre
par som spelar boule i sin tradgard, hur familjen dker pa picknick i det grona,
hur pappan i familjen ar hos friséren och hur den nyinflyttade familjen gar pa
en fotbollsmatch ihop med de nyfunna vannerna och det dldre paret dar de
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med glada ansiktsuttryck hejar tillsammans. Miljoerna ar kulturellt laddade
och formedlar varderingar som har med familj, foretagsamhet, natur och
gemenskap att gora. Sportarenor anvands dessutom ofta for att kommunicera
styrka och seger (Ledin & Machin 2018, s. 154). Genom dessa scener
fortsatter berattarrosten att forknippa kommunen med positiva varderingar:
"Nar du och din familj vill ha nadrhet till naturen, till ett personligt och
fungerande naringsliv. Nar du vill kinna dig som en i laget, fast du ar okand
for laget.”

En av de sista scenerna i filmen syns i bild 6. Glasskylten i foérgrunden
identifierar platsen for scenen som en kiosk. Fordldrarna samtalar med
varandra; askddaren hor inte vad de sidger, men av deras blickar och
ansiktsrorelser framgar det att de samtalar. Kioskdgaren éppnar dorren och
slapper ut flickan, som gar bort till sina foraldrar. Vart att notera ar att det i
denna scen, liksom i alla andra scener fran Staffanstorp, enbart férekommer
personer med ljus hudfarg och med ett utseende som brukas associeras med
svenskhet.

Denna scen utgor reklamfilmens reorientering dar sensmoralen framtrader
(Ledin & Machin 2018, s. 147). Detta sker genom en intertext till filmens
inledande scen, dar kvinnan med ett oroligt ansikts—uttryck passerade forbi
de svartkldadda killarna med burkar i handerna som stod och lutade sig mot
en nedklottrad vagg, varpa en av Kkillarna slangde en tomburk efter kvinnan
och barnet. I bild 6 har miljéer och roller bytts ut, och kvinnan star nu i stéllet
leende mittemot sin man, som ocksa lutar sig mot en vagg ikladd en bla
skjorta och med en glass i handen. Mannen som kommer ut fran kiosken ler
och hans handling att 6ppna dorren for flickan kan tolkas som en forstarkning
av filmens budskap om att kommuninvanarna i Staffanstorp alltid hjalper
varandra. Den hjdlpande armen ar en intertext som dterkommer i filmen och
som skapar en kontrast till den arm som i inledningsscenen utférde den
trakasserande handlingen att kasta en burk.

Berattarrosten bidrar till att formulera filmens sensmoral genom en

sammanfattning av 16sningen pa problemet med storstaden: "Da finns det en
kommun for dig, och vi vilkomnar dig med hela vart hjarta”.
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Bild 6. Informationsfilm om Staffanstorp. Skirmdump fran YouTube.

Filmens allra sista bild visar Staffanstorp ovanifrdn, och tva textelement ar
visuellt avgransade (se figur 1). [ mitten hogst upp finns kommunens gula
vapenskold placerad, visuellt framskjuten genom starka farger. Placeringen
skapar betydelsen av denna symbol som det viktigaste och mest ideala (jfr
Kress & van Leeuwen 2006, s. 197). Det andra textelementet ar texten
”Staffanstorp, sa som resten av Sverige ocksa borde vara”. Texten ger uttryck
for ett krav, och tillsammans med placeringen av vapenskolden skapar den en
idealposition at kommunen och de skildringar av kommunen som har
forekommit i filmen. Denna text presenterar dn en gang filmens koda (Ledin
& Machin 2018, s. 149).

De semiotiska resurser som forekommer i filmen skapar en pabjuden lasning
som bar pa flera budskap. For att hardra det ger filmen intryck av att
storstaden ar hotfull och befolkad av vadldsamma, unga méan, medan
Staffanstorp ar som hela Sverige borde vara - hjialpsamt och befolkat av vita
personer. Genremadssigt kanns reklamformatet igen: de skarpa kontrasterna,
den nastan hypernaturalistiska fargsattningen, valet av musiken och
berattarrosten, samt den slogan som dyker upp i det sista klippet. Filmen
byggs upp med klassiska berattarknep: familjen befinner sig till en borjan i
otrygghet, de blir utsatta for trakasserier, de l6ser det genom att flytta och
slutsatsen ar att Staffanstorp skapar bade trygghet och gladje i familjens (och
kanske dven askadarens) liv. Att filmen kan ses som ett uttryck for en
reklamkanon stiarks alltsd av analysen, men filmen kan ocksd tolkas
symboliskt dd den har drag av en hogerpopulistisk stil som utmalar "de
andra” som ett hot (Wodak 2015), dar narrativet kretsar kring det man
skildrar som ett samhéllsproblem och l6sningen pa det.
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Filmen konstruerar vidare pa ett semiotiskt sammansatt siatt en homogen,
stereotyp svenskhet. Landskapet gar i gult och blatt, och detta firgtema
aterkommer i aktorernas blafargade klader, i Staffanstorps gulfirgade
symbol och i den blagula markisen ovanfor kiosken. Fargsattningen skapar
darigenom intertextuella lankar till den svenska flaggan och blir ett uttryck
for banal nationalism (Billig 1995). De avbildade manniskorna i Staffanstorp
ar slutligen vita och befolkar en kommun som ar "som resten av Sverige borde
vara”.

Mediedebatten

Reaktionerna pa Staffanstorps kommuns informationsfilm blev starka och
den debatterades i media. Det som formade debatten var de diskursiva ramar
som omgav den pabjudna ldsningen. Liksom med den forsta debatten ar det
aterigen relevant att undersoka pa vilket satt debattérerna beskriver filmen,
vilka intertextuella kopplingar som gors och vad som ar forgivettaget.

En intertext som aktualiseras i reaktionerna handlar om tolkningen att filmen
till en borjan utspelar sigi Malmo, och mer specifikt i stadsdelen Mollevangen,
vilket framgar av exemplen nedan:

(6) Den tar sin borjan i Malmo och narmare bestimt pa Mollevangen. En
svartvit film visar da tittaren hur en mamma och dotter blir utsatta for
stenkastning av ett ungdomsgang samtidigt som en berattarrost talar om
otryggheten och utanférskapet i storstaden. (Aftonbladet)

(7) Filmen visar Staffanstorp som en ny boendeort fér de som har "tréttnat”
pa valdet i Malmé och visar bland annat en mamma och en dotter som
flyr fran ett gang. (Resumé)

(8) I Staffanstorps nya reklamfilm skildras hur en familj lamnar ett otryggt
Malmé och flyttar till kommunen. Filmen ar inspelad i samma kvarter i
Malmo som en 15-aring blev moérdad och en annan allvarligt skadad i en
skjutning i 16rdags. (SVT Nyheter)

(9) Staffanstorp lanserar en reklamfilm foér att locka nya invanare till
kommunen. Filmen visar en barnfamiljs flykt fran trakasserande unga
man pa Mollevangen i Malmo - till ett villakvarter i Staffanstorp. Filmen
moter kritik for att spa pa polariseringen i samhillet. (Dagens Nyheter)
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[ filmen ndmns dock inte Malmoé vid namn utan berattarrosten pratar om "din
stad”, och vi ser som askddare bara en enda gata. Det ligger visserligen nara
till hands att ha Malmo i atanke, men ingenting i filmen anger explicit en
specifik stad. And3 ar det den lisning som uteslutande gors i de undersokta
artiklarna. Filmen ar samtidigt inspelad pa Mollevangen, vilket framkommer
av exempel 8. Att sjdlva inspelningsplatsen tillskrivs betydelse pekar mot att
lasarna tolkar filmen som dokumentar, och inte fiktiv, i sitt budskap.
Tolkningen gors utifran en verklig kontext som associerar de kvarter som
forekommer i filmen till en da nyligen intraffad dédsskjutning dar en 15-aring
mordades och en annan person skadades (exempel 8). Denna association
forstarker den politiska inramningen av filmen.

Mollevangen ar en stadsdel i Malmos sddra innerstad som kdnnetecknas av
en stor etnisk mangfald bland de boende liksom vad galler service-
inrattningar, som butiker, restauranger och kaféer. Pa grund av detta har
Mollevangen ofta associerats till de problem som hdgerpopulistiska roster
forknippar med mangfald och invandrare sa som ungdomsbrottslighet,
arbetsloshet, skjutningar och vald i allmadnhet. Reaktionerna pa filmen visar
att den mojliggor en lasning av denna diskurs, och det ar tydligt att det finns
intertexter som styr mot denna lasning. Orden "ungdomsgang” (exempel 6),
"ett gdng” (exempel 7), "ett hotfullt tondrsgang” (Ystad Allehanda) och "unga
man” (exempel 9) indikerar att de fyra svartkladda personerna som star pa
gatan i filmen tolkas som ett ungdomsgang och detta trots att minst en av
skadespelarna uppenbart ar en man i medeldldern. Handlingen nar en av
personerna Kkastar en burk aterges som “stenkastning” (exempel 6),
"trakasserande” (exempel 7) och att "en 6lburk kommer farande efter dem”
(Ystad Allehanda). Tillsammans med de attribut som skadespelarna forsetts
med - hoodies, becknarvaskor och svarta klader - styrs lasningen mot att
tolka gruppen som ett hotfullt ging bestdende av unga killar med
invandrarbakgrund, forutsatt att vi kdnner till diskursen om Malmé och
specifikt den som galler for Mollevangen. Signalorden "utanférskap” och
"otrygghet” som berattarrosten laser upp aterkommer ocksa som intertexter
i reaktionerna och for tankarna till utsatta miljonprogramsomraden med en
hog andel invandrade personer.

Kritikerna pekar sarskilt pa det olampliga i att publicera filmen sa kort efter

den tragiska dodsskjutningen, men svaret fran kommunstyrelsens
ordférande Christian Sonesson fornekade denna kontext som en legitim
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forklaringsram: "Ska vi vara arliga sa hander det ju ofta ndgot i Malmo sa jag
tycker att det ar lite 1dngsokt”, sade han till Sveriges Television. Yttrandet
antyder att det ar sd vanligt forekommande att valdsdad intraffar i den stad
och i den stadsdel dar filmen spelats in att det ar svart att undvika en krock
med publiceringsdatumet, vilket dterigen stiarker bilden av storstaden som en
hotfull plats.

Staffanstorp skildras i sin tur som ndgot idealt och reaktionerna pa filmen
visar att detta budskap ocksa har gatt fram. Det ar dock inte de explicit
behandlade aspekterna - tryggheten, hjalpsamheten, gemenskapen - som
aterkommer i reaktionerna, utan det som Kritiker har uppfattat som en
diskurs om ett ideal vad galler hudfarg, etnicitet och klass. En skribenti Ystads
Allehanda skrev exempelvis foljande:

(10) I ideal-Sverige finns bara plats for de vilbargade och vita. Atminstone om
kommunledningen i Staffanstorp far bestimma. [...] Att inte ndgon i
filmen dr mork i hyn kommer kanske inte som en éverraskning. Mannen
som dger den kiosk som figurerar i filmen ar visserligen invandrare, men
han tillfragades aldrig om han ville vara med. Enligt tidningen ETC
plockade man i stéllet in en ljushyllt statist. "Staffanstorp, s som resten
av Sverige ocksa borde vara.” Sa sammanfattas filmens budskap. (Ystads
Allehanda)

Citatet avspeglar att vitheten framtrader nar den forekommer pa en plats dar
den inte ar forvantad och darigenom avviker fran en upplevd verklighet.
Kioskagaren i slutet av filmen ar den aktér som tydligast far vitheten att
framtrada, eftersom en stor del av de personer som i Sveriges dgnar sig at den
typen av naringsverksamhet annars har invandrarbakgrund. Den person som
faktiskt ager kiosken, som enligt citatet i (10) "ar invandrare” och under-
forstatt "ar mork i hyn”, har i filmen blivit utbytt mot en person som ar
"ljushyllt”. Att skribenten direkt efter detta pastdende citerar kommunens
slogan visar att skribenten har tolkat in en koppling mellan idealbilden av
Sverige och hudfarg.

[ debatten fanns ocksa de som inte holl med om kritiken, vilket framgar av de
tva exemplen har nedan:

(11) Att manniskor inte formar se sin egen roll i dramat har vi ju redan sett
exempel pa i den man som flyttat fran Mollan till Staffanstorp och nu ar
upprord over att en film skildrar en flytt fran Méllan till Staffanstorp.
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Samma sak géller alla de ’antirasister’ som pdpekar att filmens
skddespelare ar vita, att Staffanstorp ar en 'vit’ kommun (vilket inte ar
sant) och som efterfrigar mer mork hudfirg i filmen. Vem ar det
egentligen som ar fixerad vid ras? (Timbro)

(12) Folk laser in for mycket. Vi registrerar inte etnicitet, vi tanker inte pa
vilken hudfarg manniskor ska ha nar vi gér annonser. (Expressen)

[ exempel 11 ifrdgasatter en skribent fran den marknadsliberala tanke-
smedjan Timbro att filmen fokuserar pa hudfarg, och menar i stéllet att det ar
antirasisterna som gor det. Anvandandet av citationstecken kring
"antirasister” indikerar dessutom att de i sjalva verket inte ar antirasister
utan snarare motsatsen och pa motsvarande satt blir citationstecknen kring
"vit” ett avstandstagande fran beskrivningen “vit’. Fragan i den sista
meningen forutsatter for det forsta att det finns "raser” och for det andra att
det ar "antirasisterna” som bryr sig om sadant. Fargblindheten beskyller
gdarna de som papekar att ndgot handlar om rasism for att vara rasistiska och
inte minst fixerade vid "ras” (jfr Bonilla-Silva 2006, s. 29, 209). Denna diskurs
aterkommer i ett uttalande fran ett av Staffanstorps kommunalrad i exempel
12. Kommunalrddets pastdende att folk laser in for mycket gar emot att den
pabjudna ldsningen framjar en aktualisering av hudfarg, kultur och svenskhet
och en tolkning av det vita, svenska samhillet som varande idealt. De
semiotiska resurserna skapar dock konnotationer oavsett avsidndarens
intentioner, dven om uttalandet i exempel 12 antyder att filmen inte ar
rasistisk for att den inte har haft for avsikt att vara det (jfr Hill 2008; Idevall
Hagren 2019).

Diskussion

Det finns flera studier som visar hur diskursen om fargblindhet kommer till
uttryck i skriven text, i synnerhet i relation till olika sa kallade rasskandaler
(Habel 2012; Idevall Hagren 2019; Hiibinette 2014). Den samlade
forskningen tyder pa att fargblindheten dr dominerande i den svenska
debatten om rasism, och att rasism i Sverige fornekas for att kunna bibehalla
en sjalvbild som sdger att Sverige ar ett jamlikt och tolerant land. De tva
fallstudier som har presenterats i denna studie 6verensstimmer val med
tidigare liknande studier och synliggor dessutom hur vithet och icke-vithet
konstrueras i visuella texter som skapar debatt. I debatterna som uppstatt
kring de analyserade fallen tycks den fargblindhet som aktualiseras bestd i en
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oférmaga, eller ovilja, att kunna se och erkdnna att rasistiska stereotyper och
vita privilegier existerar. Fornekandet av rasism mojliggors eftersom
fargblindheten gor det mojligt att vdlja bort den tolkningsramen och i stallet
argumentera for andra anledningar till att bilden eller filmen ser ut som den
gor.

Analysen av de tva visuella texterna visar att betydelser framtrader inom
olika kontextuella skikt: & ena sidan i situationskontexten utifran textens
genre och syfte, d andra sidan i en vidare politisk och social kontext utifran de
diskurser som texten konnoterar. Den kunskap, erfarenhet och attityd som
uttolkaren bar pa blir avgérande for de tolkningar som gors, och krocken
mellan olika tolkningar kan i sin tur vacka debatt. I de bada undersokta fallen
blir fargblindheten en diskurs som dels uppstar i glappet mellan olika
tolkningsramar, dels anvdnds strategiskt for att forneka rasism och ge
legitimitet at ett bildsprak som reproducerar vithetsnormer.

Det ar tydligt att bade Kungliga Operans affisch och Staffanstorps kommuns
film blir lasta som reklam, det vill sdga utifran situationskontexten, men
debatterna uppstar till f6ljd av olika tolkningar av de diskursiva betydelser
som bilden och filmen konnoterar. Flera debattorer uppfattar att det finns ett
samhalleligt eller rentav politiskt budskap, och tolkningen av detta budskap
sker mot bakgrund av diskurser om rasism och om férekomsten av en
normativ vithet. Intertexterna till rasistiskt vald och till stereotyper om
svarta, icke-vita och invandrare pabjuder denna tolkning. Analyserna visar
ocksa att bade fotografiet och filmen styr mot en lasning av hudfiarg, da
hudfarg ar visuellt framskjutet eller markerat genom att upptrada pa
ovdntade satt. Argumentet "jag ser inte hudfarg” innebar i det har fallet att
personen som uttalar det bortser fran de betydelser som den visuella texten
i sig pabjuder.

I de debattinldgg som ifragasatter tolkningen av reklamen som rasistisk
dominerar den individualistiska och intentionella synen pa rasism och
avsdndarens pabjudna lasning far foretrdde: om avsandaren inte har for
avsikt att reproducera rasism sa ar det inte rasistiskt. I de debattinlagg som
uppmarksammar bildens och filmens konnotationer till rasism sa framtrader
i stdllet en strukturell syn pa rasism. De visuella uttrycken bidrar enligt denna
tolkning till att uppratthalla ett rasistiskt bildsprak oavsett avsandarens egen
intention, vilket far konsekvenser for vem som inkluderas respektive
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exkluderas inom den verksamhet och pa den plats som reklamen marknads-
for.

Operaaffischen och den kommunala informationsfilmen skiljer sig dock fran
varandra pa flera siatt och de bada debatterna synliggor tva olika typer av
rasskandaler: en dar bildens tvetydighet blir ett misslyckande for det egna
syftet, och en dar bilden snarare utnyttjar tvetydigheten for eget syfte.
Operaaffischen har tillkommit inom ramen for en specifik och dessutom smal
kulturell verksamhet, dar det som gestaltas ar fiktivt. Gestaltningen av
forestdllningen ar dock alltfor intern - bara de som har god kinnedom om
Svansjén tolkar bilden sd som avsdandaren har haft for avsikt att den ska
tolkas, och konnotationerna till rasistiskt vald leder till tolkningar som
bortser fran operakontexten. Tvetydigheten gor darmed affischen till ett
misslyckande. I stillet for att locka en ny typ av publik till Operan rorde
affischen upp en debatt om rasism. Att Operan sedan tog bort affischen
indikerar att man inte hade forutsett denna kritik. Aven om Operan menade
att det ar en subjektiv upplevelse att lasa in rasism i fotografiet verkar man
alltsd ha varit man om att inte upprora nagon. Kritiken mot affischen
synliggor vidare en kunskapsbrist om rasistiskt bildsprak, eller i alla fall ett
underskattande av bilders formaga att konnotera detta bildsprak. Pa samma
satt synliggor forsvaret av affischen en kunskapsbrist om den kontext inom
vilken bilden anvands och om férestallningen som tolkningsram. Diskursen
om fargblindhet tycks sedan uppsta i glappet mellan de bada perspektiven,
dar den hudfarg som syns i bilden tillskrivs olika eller ingen betydelse.

Staffanstorps kommuns film har i stallet tillkommit i en politisk kontext, dar
avsandaren dr en kommun som vid tidpunkten for publiceringen styrdes av
M i samarbete med SD. Att filmen erbjuder en politisk tolkning av budskapet,
som sager att Sverige borde vara mer som det idealt vita och stereotypiskt
svenska Staffanstorp, ar dirmed inte ovantat. Filmen utnyttjar ocksa olika
narrativa och semiotiska resurser for att forstarka detta budskap. Den ingar
dirmed i en storre diskurs om svensk nationell identitet, diar det
hogerpopulistiska narrativet om invandring som hot mot det svenska
samhéllet aterspeglas i filmens inledande scen. Filmen kan darigenom
betraktas som ett uttryck for banal nationalism, dar en ideologiskt fargad syn
pa svenskhet presenteras som nagot sjalvklart. Denna sjalvklara nationalism
framtrader ocksa nar de som i debatten forsvarar filmen utnyttjar diskursen
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om fargblindhet for att avfarda att det handlar om vithetsnormer eller rasism,
vilket i sin tur blir en strategi for att konstruera filmen som oproblematisk.

Reklamfilmen for Staffanstorp har fortsatt att ligga kvar pa kommunens
YouTube-sida, och kan nog betraktas som ett lyckat projekt utifran
avsandarens syften. En slutsats kan kanske rentav vara att filmen var tankt
att tolkas bade som reklam och som politiskt budskap, vilket skulle gora den
till ett slags propagandafilm. I skrivande stund, flera ar efter att filmen
publicerades, styrs Sverige av M, KD och L i samarbete med SD. Det
symboliska budskapet i kommunfilmen om ett idealt Sverige som formas i
kontrast till en odnskad invandring ar darmed idag i praktiken den politik
som galler i hela landet. Och aven om en viss bild, en viss film eller ett visst
uttalande inte kan forandra ett samhalle i sig sd ingar de i en diskursiv
forhandling som paverkar manniskors uppfattning om vad som ar normalt
och onskvart eller ej. Den visuella kulturens betydelse for samhallet i stort
kan darfor inte underskattas, och dess underliggande budskap behover
darmed fortsatta att bade beforskas och debatteras.

Lankar till de analyserade texterna

Staffanstorps kommuns film
- https://www.youtube.com/watch?v=3jeRY]JaAxiE
Kungliga Operans affisch
- https://www.dn.se/kultur-noje/scen/operan-drar-tillbaka-bild-efter-
rasismanklagelser/
- https://www.dn.se/kultur-noje/scen/mats-ek-obegripligt-att-bilden-
skulle-vara-rasistisk/
Aftonbladet
- https://www.aftonbladet.se/kultur/a/jPrynL/krankthet-som-hotar-
konstens-frihet
- https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/BReKPE/otrygga-filmen-
uppmarksammad-talar-for-sig-sjalv
- https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/GGJQR9/malmobor-ger-svar-
pa-tal--efter-staffanstorps-film
Dagens ETC
- https://www.etc.se/inrikes/kioskpersonal-byttes-ut-i-staffanstorp-
filmen-ingen-fragade-mig
Dagens Nyheter
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- https://www.dn.se/nyheter/sverige/stark-kritik-mot-staffanstorps-
nya-reklamfilm/
Expressen
- https://www.expressen.se/nyheter/kritik-mot-operan-efter-
rasistisk-reklam/
- https://www.expressen.se/kultur/ge-adam-tensta-en-biljett-till-
svansjon/
- https://www.expressen.se/kvallsposten/staffanstorps-reklamfilm-
sagas-ett-vidrigt-tilltag/
- https://www.expressen.se/kvallsposten/efter-staffanstorps-film-nu-
kommer-svaret-fran-malmo/
- https://www.expressen.se/kvallsposten/staffanstorps-reklamfilm-
hyllas-av-ebba-busch-thor/
Nyheter 24
- https://nyheter24.se/nyheter/inrikes/817382-efter-kritiken-om-
rasism-operan-drar-tillbaka-reklam
Resumé
- https://www.resume.se/alla-nyheter/morgonsvepet/raseri-mot-
kommunens-reklamfilm-hyllas-pa-framlingsfientliga-sajter/
Smalandsposten
- https://www.smp.se/ledare/sagornas-morka-staffanstorp
Sveriges Radio
- https://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=478&artikel=6
299892
SVT Nyheter
- https://www.svt.se/kultur/dansaren-bilden-ar-inte-rasistisk
- https://www.svt.se/nyheter/lokalt/skane/staffanstorps-reklamfilm-
familj-flyttar-fran-otryggheten-i-malmo
- https://www.svt.se/nyheter/lokalt/skane/clas-ohlsson-markerar-
mot-staffanstorps-film
Sydsvenska Dagbladet
- https://www.sydsvenskan.se/2019-11-25 /var-icke-radd-alla-
huvtrojor-gommer-inte-inskrankta
Timbro
- https://timbro.se/smedjan/staffanstorps-film-blottar-en-farsartad-
verklighet/
Ystads Allehanda
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- https://www.ystadsallehanda.se/nyheter/torun-bortz-sallan-har-jag-
val-blivit-sa-acklad-och-provocerad-av-en-kommunvideo
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