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NDER SLUTET AV 1700-TALET fylldes dagspressen i Stockholm av

en stindig strom av annonser som marknadsforde accessoarer, skon-

hetsprodukter och modegravyrer. I stadens butiker sildes de utannon-
serade varorna och i boklidorna blev modebilder en viktig del av utbudet. Men
tidningarna berittar inte bara om varor och forsiljningsargument, utan ocksi om
de tilltdnkta koparna — om deras forestillningar, preferenser och sociala samman-
hang. Genom att undersoka innehéllet i ett urval av de annonser som i dagspressen
saluforde accessoarer, smink och driktbilder ir avsikten med denna artikel att
fordjupa och konkretisera forstaelsen av modemarknaden i det sena 1700-talets
Stockholm. Ett sirskilt intresse riktas mot forsiljningen av modegravyrer och
den roll de spelade i sammanhanget, som en integrerad del av marknaden for
fashionabla varor.

I annonsernas innehall och formuleringar s6ks ocksa inblickar i de konkreta
forutsittningar, praktiker och monster som formade marknaden - vilka som
salde, var butikerna lig, vari utbudet bestod och vilka som forvintades kopa.
Under 1700-talets sista decennier gick knappt en dag utan att notiser om det
senaste modet eller nyinkomna varor publicerades i Stockholmstidningarna.
Undersokningens frimsta killmaterial utgors diarfor av den livliga annonsering
som pagick i tvd av huvudstadens dagstidningar, Stockholms Posten och Dagligt Al-
lehanda, med ett fokus pi perioden 1770-1800. Detta material har i den tidigare
forskningen om den svenska modescenen bara anvints i begrinsad omfattning.!

Under de senaste decennierna har det vuxit fram en rik internationell forsk-
ning kring den europeiska marknaden for mode- och skonhetsprodukter under
1700-talet, framfor allt vad betriffar Frankrike och England.> Aven om denna
forskning inte omedelbart later sig 6verforas pa svenska forhallanden, rymmer
den en rad perspektiv som ir relevanta ocksa for en studie av modescenen i
Stockholm. Genom de importerade modegravyrerna, genom utbudet av smink
och accessoarer och genom lanade franska termer férmedlade Stockholmspres-
sen impulser frin den stora virlden utanfoér landets grinser. Genom att stu-
dera modeplanscher, kopa utlindska varor, eller svenska varor med utlindskt
klingande namn, kunde den svenska publiken kinna sig delaktig i en identi-
tetsskapande kosmopolitisk modegemenskap. Stockholm kunde inte mita sig

1 Set.ex. Steorn 2016 samt Runefelt 2016.

2 Setex. Berg 2005; Coquery & Bonnet 2014; Chrisman-Campbell 2015; Ilmakunnas
& Stobart 2017; Jones 2004; Mackie 2003; Martin 2009; Ribeiro 2002.
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med kontinentens modecentra, men tidningarnas annonser ger likafullt en de-
taljerad bild av mojligheter till en rik och varierad shopping i stadens bodar och
butiker. I denna artikel anvinds den internationella forskningen for att i det
svenska materialet synliggora sivil likheter med som avvikelser fran de europe-
iska monstren.

1700-talets svenska modescen har behandlats av forskare med olika vetenskap-
lig bakgrund och syften. Drivkrafterna bakom den svenska importen, produktio-
nen och konsumtionen av textilier, klider och modevaror har lyfts fram i relation
till frigor om merkantilism, 6verflodsférordningar, driktreformer, skravisen och
auktionsverksamhet.> De svenska foérhallandena har i dessa sammanhang disku-
terats utifrdn olika ekonomiska, politiska och socialhistoriska perspektiv, medan
forskning mer specifikt inriktad pa forsiljningen och konsumtionen av skonhets-
produkter och modeaccessoarer varit mer begrinsad. Nagra studier av till exem-
pel sminkanvindning, modesémnad och lyxkonsumtion har dock berort frigor i
anslutning till marknaden for dessa varor.+ Foreliggande artikel utgar frin denna
forskning, men utnyttjar samtidigt ett delvis annat material. Ur ett konstveten-
skapligt perspektiv diskuteras hir den visuella kultur som utgjorde en essentiell
del av tidens modemarknad. Genom nedslag i Stockholmspressen ir avsikten att
undersoka de praktiker och realiteter som formade marknaden for olika typer av
moderelaterade varor i Stockholm. Annonsernas innehall anvinds som vigvisare
in i denna virld - lings gator och torg och in i grinderna i huvudstaden. I ett
urval av annonser och tidningsnotiser soks detaljerade inblickar i modemarkna-
dens bestdndsdelar vid slutet av det svenska 1700-talet. Dagstidningarna saknade
som regel illustrationer och det bor ha legat i annonsérens intresse att vicka lasa-
rens associationer till en gemensam bildkultur genom formuleringar och ordval.
Beskrivningar av varornas firger, kvaliteter och dekor, liksom franska namn och
benimningar, fungerade som hinvisningar till visuella upplevelser och forestill-
ningar.’ Det som dirutover skiljer undersokningen frian den tidigare forskningen
ir utnyttjandet av olika typer av bildkillor.® I modebilderna soks hir en férdjupad

3 Nyberg 2010; Wachenfeldt & Nyberg 2015; Ulving, Murhem & Lilja 2013;
Ilmakunnas 2012; Ling 2016; Runefelt, 2015.

4 Runefelt 20165 Wottle 2005; Rasmussen 2010; Persson 2009; Ilmakunnas 2012
och 2017.

Andersson 2010.

4

6  Hir utgor Steorns artiklar frin 2013 och 2015 ett undantag.
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forstaelse for den shopping av accessoarer och skonhetsprodukter som pagick runt
om i Stockholm.

Efter en forsta diskussion kring modegravyrernas roll och spridning riktas
blicken mot tidningarnas annonser. I detta sammanhang behandlas sivil det
konkreta utbudet av varor som de argument och férsiljningsknep som om-
gav dem i annonsernas ordval. Direfter foljer en undersokning av vad dags-
pressen kan beritta om butiker och férsiljningsstillen och om deras placering
i stadsrummet. I ett foljande avsnitt riktas intresset mot de konsumenter och
producenter som skymtar i tidningarnas formuleringar. I det sammanhanget
uppmirksammas savil annonsernas avsindare som de olika grupper till vilka
lanseringen av modenyheterna vinde sig. I ljuset av den vixande modemark-
naden i Stockholm diskuteras en tilltagande social differentiering bland de till-
tinkta kunderna, liksom en vixande specifikt kvinnlig konsumentgrupp.” Av-
slutningsvis sammanfattas resultaten av undersékningarna i en diskussion kring
interaktionen mellan modemarkandens olika bestindsdelar — mellan annonser,
bilder, butiker, siljare och kunder.

Forsiljningen av modegravyrer — exemplet Johan
Christopher Holmberg, bokhandlare och forliggare

Under 1700-talets sista decennier 6kade utbudet av modegravyrer i Stock-
holm.® T september 1780 saluférde till exempel bokbindaren Christopher
Schneidler vid Tyska brunn en almanacka som innehdll forutom ”Allegoriska
Estamper f6r hwar manad, 72 prigtiga Koppar-stick 6fwer de nyaste Frun-
timmers Coeffurer och Drigter frin Paris, Berlin m.m. [...].”? Schneidler var
vid denna tid en av flera bokhandlare och forliggare som ateranvinde och
spred modebilder fran kontinenten till den svenska publiken. En annan aktor
pa den marknaden var Johan Christopher Holmberg som hade sin boklida
pé Storkyrkobrinken, och senare pa Stora Nygatan. Hir tillhandaholl han ett

7 Detta har diskuterats i tidigare forskning, se t.ex. Runefelt 2015, 2016; Ilmakunnas
2012, 2017. Jfr dven Dyer 2021; Daly Goggin & Fowkes Tobin 2009a-c; Mackie
1997; Jones 2014.

8  Angdende det sena 1700-talets gravyrmarknad: Ahlund 2011, s. 183-198 samt
Petersson 2014.

9 Dagligt Allehanda, 18 september 1780.
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rikt utbud av gravyrer: vedutor och andra former av landskap, portritt och
inte minst modeplanscher.” Bland de sistnimnda ingick otaliga framstillning-
ar av de veckade band, spetsar, tyll, tofsar och rosetter som ingick i tidens
kvinnomode, liksom bilder som visade haruppsittningar och huvudbonader.
I planscherna krons vilsminkade ansikten av kreationer av 16slockar, plymer,
spetsmossor och konstgjorda blommor.

Modegravyrer kunde siljas som 16sa blad, men ingick ofta i olika typer av
trycksaker, framfor alle illustrerade almanackor.™ Det var bland annat bilder av
nya haruppsittningar och prydnader, sa kallade koaffyrer, som Holmberg lockade

10 Se t.ex. Stockholms Posten, 31 mars 1779.

11 Vid enstaka tillfillen publicerades modegravyrer 4ven i dagstidningarna: Sex nummer
av Dagligt Allehanda fran 1777 innehaller bilder och sju nummer av Stockholms Posten
ar 1779, se Steorn 2015, S. 15.
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T.v. Modegravyr av
okand konstnar ur
Recueil Général de
Coeffures de Différents
Gouts, Paris 1778.
Rijksmuseum,
Amsterdam.

Mitten och t.h. Mode-
gravyrer ur Candid
[pseud.], Coeffurer,
Stockholm 1781.
Kungliga biblioteket,
Stockholm.



med i sin annons i Stockholms Posten den 14 januari 1779: ”Af Trycket 4r utkom-
mit och finnes i Holmbergs Boklada: 18 i koppar graverade Fruntimmers Co-
effurer 4 2. och Fruntimmers Almanachor med desse Coeffurer inbundne for
16 3.2 Vissa gravyrer "illuminerades”, det vill siga firglades, till ett hogre pris
och i akvarelltonerna anas 1700-talets sminkmode, med rosenréda kinder mot
ljus hy.” Bilderna visade det passande modet vid dygnets olika stunder och oli-
ka sociala sammanhang, frin morgonens informella déshabillé till kvillstillstall-
ningens grand parure.** Gravyrerna kunde dven, utlovade annonserna, skickas till
kunder i rikets mest avligsna delar, "utan at nagot ansikte behofwer af papperet
wikas.”s Holmberg tycks ha insett modebildernas kommersiella potential och
anstringde sig uppenbarligen for att nd ut till en vidare kundkrets. Han an-
nonserade framfor allt i Stockholms Posten, men hade dven filialer i Norrkoping,
Goteborg, Uppsala och Abo.

I Stockholm framtrider Johan Christopher Holmbergs bokhandel som en
livaktig knutpunkt i stadens kommersiella och sociala liv. Hans firma dyker
stindigt upp i pressen och inte enbart under ”Til Salu finnes”, utan dven un-
der "Notificationer” och "Diverse Kungorelser”, liksom i notiser 6ver forlora-
de saker.” I hans butik kunde besékarna bliddra bland utbudet av modebilder
eller betrakta de blad som sannolikt hingts upp i fonstren. Samtida bildkillor
fran olika hall i Europa visar nimligen hur bocker och trycksaker hingdes upp i
skyltfonster och i butikslokaler.” Samtidigt framgér av annonserna att borttap-

12 Stockholms Posten, 14 januari 1779.

13 Se tex. annonser i Dagligt Allehanda, 2 4 april 1775 och 18 september 1780.
14  Stockholms Posten, 16 september 1779.

15 Stockholms Posten, 10 september 1779.

16 Johan Christopher Holmberg, hitps://sok.riksarkivet.se/shl/artikel/13730, Svenske biografiskt
lexikon (art av Hans Gillingstam), hdmtad 30 augusti 2019.

17 Se t.ex. Stockholms Posten, 23 juni 1778.

18  Se t.ex. gravyren "Beauty in Search of Knowledge” av okind konstnir,1782, British
Museum, inv. nr. 2001,0930.33 och gravyrhandlaren Dorothy Merciers ”trade-card”,
1745-1770, British Museum, inv. nr. D,2.3396. Se dven Ahlund 2011, s. 183-185,
angiende Elias Martins butiksliknande ateljé.
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pade promenadkippar och solfjidrar hir kunde dterfinna sina ritemitiga dgare,
mot beskrivning och erhallen hittel6n.”

Exemplet Johan Christopher Holmberg visar att boklddor och forsiljning-
en av modeplanscher inte var isolerade fran Stockholms 6vriga modemarknad.
Modet kommenterade samtiden och var en del av nyhetsfldet. De drikebilder,
modetermer och namn pé frisyrer och accessoarer som fladdrade forbi i de plan-
scher och trycksaker som Holmberg saluforde, formedlade till hans kundkrets
en flikt av den parisiska modescenen.>® Forutom uppgifter om adresser till de
fornimsta mode- och galanterihandlarna i Paris fanns i vissa utgivor av de
almanackor Holmberg salde dven tips och hinvisningar riktade direke till Stock-
holmspubliken. I Urwalda konster for Fruntimmer fran 1786 vinde sig Holmberg
”Til Swenska Fruntimren” med en forteckning over de ”fé6rnamste Harfriseurer
och Harfriseurskor” som fanns att hitta i Stockholm - hos ”Madame Walén i
Grytgjutare grinden” eller ’Madame Sylwander i S:t Clara Skolehus” fanns till
exempel hjilp att fi med de krivande modebestyren.* Férutom sidana kon-
taktuppgifter tillhandaholl Holmgren savil for frisdrskor som deras potentiella
kunder grundliggande information om vad som kunde efterfragas och utforas
genom sitt stindigt uppdaterade utbud av modegravyrer.>

En viktig del i spridandet av modegravyrer hade forsiljningen av illustre-
rade almanackor och fickbocker.® Dessa sma “Fruntimmers Almanachor” var
avsedda for en uttalat kvinnlig publik och kunde fis inbundna i pergament eller
i siden, ibland dven foérsedda med speglar.>* Almanackorna med sina broderade

19  Se t.ex. Stockholms Posten, 15 december 1778 och 11 januari 1779, 1 juni 1779, 2 juli
1779 och 9 julit779. Jfr Kate Smiths pagiende forskning om ”Absent Objects: Lost
Property in the Long Eighteenth Century” vid University of Birmingham.

20 Jfr Mackie 2003.

21 Urwalda Konster for Fruntimmer, Stockholm 1786. Se dven Candid [pseud.], Coeffurer,
Stockholm 1781.

22 Se t.ex. Stockholms Posten, ¢ februari 1779.
23 Se t.ex. Stockholms Almanch For Aret 1799, med ”Underrittelser f6r Fruntimmer i
synnerhet horande til toiletten”.

24 7Etrennes Magnonnes pour I'année 1783, Dediés au beau Sexe, innehéllande utwalda
Werser af de namnkunnigaste Poeter, Rad at willja sig Man, samt blifwa dlskwiérd jim-
te Almanach til slut, finnes til kops i Direct. Fyrbergs Boklada. Den som wil hafwa den
wil inbunden och ordenteligen wiken, med spegel, blyartspenna ec. kan adressera sig
til Bokbindaren Schneider. Exemplaret kostar 12 sk.”, Dagligt Allehanda 2 4 januari 1783.
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Franska almanackor
avsedda for kvinnor,
1700-talets senare
halft. Sotheby's, Paris.

och dekorerade omslag var dirmed i sig eftertraktade modevaror som kunde
rymmas i handarbetspdsar och fickor, alltid till hands att konsultera nir mo-
defragor dryftades.>s Regelbundet marknadsférdes ”Fransyska Almanacker med
superba figurer” i Stockholmspressen och ofta lanserades de som julklappar eller
nyarsgavor.2S

Holmberg erbjod dirmed savil modegravyrer som handfasta tips om butiker
och inrittningar dir varor och tjdnster tillhandaholls. I mingder av annonser
i Stockholms Posten pa 1770- och 1780-talen framtrider hans ambition att gora
sin boklada till en informationscentral pa den lokala modemarknaden.”” I en
annons publicerad den 23 mars 1779 meddelar han till exempel att ”De herr-
skaper som behaga broderier pa Skor, Brefbocker, Sac d’Ouvrage, Brudgums
Nattmossor, Strumpeband eller Geléer, finna adress i Holmbergs Boklada.”>*

25 Jung 2013, s. §3-84.
26 Stockholms Posten, 16 september 1779 och Dagligt Allehanda, 24 december 1782 och 24
januari 1783.

27 Under en period var Holmberg dven tidningens ansvarige utgivare, Johan Christopher
Holmberg, hitps://sok.riksarkiver.se/sbl/artikel/13730, Svenskt biografisks lexikon (art av
Hans Gillingstam), himtad 30/8 2019.

28  Stockholms Posten, 23 mars 1779.
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Listan pd annonser som pa liknande vis formedlade moderelaterade tjinster kan
goras lang.> Holmberg visar dirmed hur nira forsiljningen av gravyrer var for-
bunden med den allminna kommersen kring modevaror. Den butiksmiljé han
skapade framtrider i annonserna som en social métesplats for nyhetsspridning
kring de senaste trenderna, samtidigt som konkret information om méjligheter-
na att forverkliga de nya idealen tillhandaholls. Modets internationella visuella
kultur, med sitt utbud av importerade gravyrer av frisyrer, drikter och accesso-
arer, framstir hir som en integrerad del av Stockholms egen skonhetsmarknad.

Annonseringen av modeaccessoarer,
skonhetsprodukter och tjinster

Johan Christopher Holmberg var med sina annonser i Stockholms Posten bara en
av manga niringsidkare som utnyttjade tidningarna for att nd modeintresserade
kunder inom det sena 1700-talets diversifierade hogrestandskultur och breda
borgerskap. Den konkurrerande Dagligt Allehanda kom i dn hogre grad att do-
mineras av annonser pa detta omrade. Tidningens flode av notiser demonstrerar
ocksa méangfalden i det utbud av modevaror som fanns att tillga i det gustavian-
ska Stockholm. I en annons publicerad den 19 juni 1786 ges en formlig katalog
over den rikedom av accessoarer som fanns att képa i en bod pi Norra Smedje-
gatan pid Norrmalm:

Alla sorter Fruntimmers-Granldter, bestdgende af Hattar, Mdssor, Salopper, Wi-
sit-Kappor, alla sorter Kragar, Band- och Flors-Skarp, broderade Tafts- och
Florsforkliden af flere sorter, flere sorter Siden och Ylleband samt Pien, Spetsar,
knutna Ull-fransar, couleurta och Huwita broderade Siden-Wiistar, Sy-Pung-
ar, Tobaks-Pungar, Mdiss- och Skotyger, Linne-Wistar med Guld, hwita och
swarta, randiga och muschiga Florer, Firdiggjorda Flors-Armar, Flors- och
Kammarduks-Blommor af bésta smak och nyaste moder, Mans och Fruntim-
mers Silkes-strumpor af flere couleurer, flere sorter Silken, Mans- och Fruntim-
mers-handskar, sydda Tafts-Wantar, Carcaser, Luktwatten, Puder med och utan
lukt, samt Pomada, finnes i Nipperboden wid Norra Smedjegatan i huset N:0 45.°

29 Se t.ex. Stockholms Posten, 23 januari 1779, 9 mars 1779, 277 mars 1779, 27 juli 1779,
16 oktober 1779, 18 oktober 1779, 20 oktober 1779, 3 november 1779.

30 Dagligt Allehanda, 19 juni 1786.
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Nipperboden pa Norra Smedjegatan ér bara ett exempel pa den typ av forsilj-
ningsstillen som florerar i annonserna.’* Det varierade utbudet antyder ocksa
att inte enbart mer varor fanns till salu, utan dven att utbudet rikeade sig till fler
kopare, en tendens som blir allt tydligare under 1700-talets senare del.’* Liksom
Johan Christopher Holmbergs skrifter vinde sig till en bredare kundkrets vinde
sig annonser som den ovan till sivil de mer bemedlade képarna som till andra
grupper av konsumenter. Bland mer exklusiva varor som modeenliga ”Carca-
ser” och ”Salopper” utbjods i samma bodar till exempel de enklare bindméssor-
na, avsedda for ett annat segment av Stockholmspubliken.

Pi samma sitt som de franska modeplanscherna lanserade frisyrmodet for
dagen med namn som ”Lever a la Reine” eller ”Noble Simplicite” annonserades
puder och tvil till forsiljning med likartade associativa franska beteckningar:
”Pouder a la Marechal illet Dauphine Dambre, Pate a la Reine a laves les ma-
ins, for billigt pris.”** I annonserna framskymtar stindigt denna kontinentala
mattstock, dir en produkt kunde péstis vara “ifwen sa god som den i Frankrike
tilwirkas.”ss Samtidigt var, i dessa tider utan klara regler rorande upphovsritt,
innehallsdeklarationer eller bastforedatum, framhallandet av idkta kvalitet och
garanterade effekter en dterkommande figur i annonsernas formuleringar. Till
exempel forsokte “Professor Franchi” i 1780o-talets Stockholm salufora de mest
fantastiska preparat med garantier om produkternas yppersta egenskaper - en
balsamisk tval frin Venedig som tar bort all ”elak wirkan af Smink och Poma-
da”; en hirpomada uppfunnen i Paris som gor haret tjockt och "fister rotterna
utan at skada fibrerna” och som dessutom renar huvudet fran all smuts och
ohyra; venetiansk sipa som tar bort flickar fran broderier; en grekisk tinktur
som fordriver viggloss; ett kinesiskt plaster mot vértor — bland mycket annat.

31 Se exempel i Dagligt Allehanda, 8 maj 1788 och 18 juni 1799.

32 Runefelt 2016, s. 36-37; Rasmussen 2010, s. 36-65. En liknande tendens i 1700-talets
Europa har papekats i Ribeiro 1984, s. 43-65.

33 Dagligt Allehanda, 2 4 oktober 1788. Om bindmdossan som hérande till ett ligre sam-
hallsskike, se t.ex. Dagligt Allehanda, 10 september 1796; Anna Maria Lenngrens satir
”Journal, hillen af en Kopmans fru hir i Staden”, Stockholms Posten, 1 oktober 1784:
”Stackars toka, hon har godt hjerta, det dr skada at hon skal wara {6dd til bindmdossa.”
Se dven Runefelt 2015, ”Inga bindmdssor limnas entré”, s. 217f.

34 Dagligt Allehanda, 20 juni 1771.
35  Dagligt Allehanda, 24 april 1775.
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Annonsoren forsig varorna med egenhindiga dkthetsintyg, pa vilket sprak kun-
den i4n begirde och skickade varorna varthelst sd 6nskades.’® Utsagor om leve-
ranser till hovet eller framhéllandet av prominenta adresser och omnimnan-
det av exklusiva varumirken ir dterkommande inslag i tidens annonser, liksom
kommentarer om varornas inslagning.?”

Marknadsfoéringen av nya skonhetsmedel kunde ocksa misstinkliggoras och
kritiseras i pressen. Insindaren ”Ordnings-Alskare”, i Dagligt Allehanda den 13
januari 1783, stillde sig undrande infér nipperhandlaren och ”Puder-Fabriqueu-
ren” Peter Wahnbergs upprepade annonseringar och ”hwarest han inhdmtat sa
stor kunskap uti Odeur- och Parfumeur-wetenskaperne, samt hwars Privilegier
han dirpa erhallit?”® I annonsen har Peter Wahnberg enligt insindaren ”artigt
afcopierat namnen pa diverse sorter Puder och Pomador”, men i detta tilltag
samtidigt befattat sig med en hantering som endast de som #ger ritt kompetens
och ”som har Hoglofl. Kongl. Commerce-Collegii Privilegier at utéfwa”. Wahn-
berg uppmanades, med dberopande av lagparagrafer, att snarast pi hogveder-
borlig ort uppvisa prover pé sina varor for provning och besiktning och att i sin
verksamhet stringeligen folja lag, ordning och férfattning.

Liksom i fallet Johan Christopher Holmberg vivdes ocksa pa andra hall for-
siljningen av modegravyrer samman med marknadsforing och tips om olika
former av kosmetika. I den informationsrika almanacka med modebilder som
bokbindare Christopher Schneidler silde vid Tyska brunn 1780, utlovade an-
nonsen aven:

AddrefSe til de forndmsta Modehandlare i Paris. Foljande Recepter for Toiletten: Recept
pd bista Pomada, pd Pots Pourris, pé Lukt-Puder, pd medel at borttaga skrynklor i An-

sigtet, dito Twdl tjenande mot spruckna Lappar och Héinder, medel at forwara sig emot
roda flickar och at fordrifwa dem [...].5*

Forutom exklusiva adresser till de frimsta modehandlarna i Paris saluférdes hir
dven recept for den som kunde eller féredrog att sjilv tillverka sina skonhets-
produkter. Men i stadens manga nipperbodar fanns enligt annonserna ocksa ett

36 Dagligt Allehanda, 12 oktober 1784.

37 Se t.ex. Dagligt Allehanda, 9 januari 1788.
38  Dagligt Allehanda, 13 januari 1783.

39  Dagligr Allehanda, 18 september 1780.
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utbud av firdiga pomador och smink att képa. Aven langviga varor som fordom
varit exklusiv lyx hade vid 1700-talets slut blivit allt mer 6verkomliga. I en an-
nons frin 1797 framhalls det ostindiska sminkets fordelar i jimforelse med det
vanliga franska: ”til utseende gront, men di det med en difwen Bomulls-Tapp
apliceras blifwer diraf den wackraste rodnad, gor huden mjukare dn férr och gir
¢j af swett eller ndgon slags wirma bort”.+

Parallellt med alla dessa annonser forekom i dagstidningarna ocksa en ater-
kommande kritik mot anvindandet av skonhetsmedel, som av vissa férknip-
pades med en overdriven fransk konsumtionskultur och en livsstil priglad av
littsinne och fafinga. Detta var ocksd dterkommande argument i debatten
kring overflodsforordningar, patriotism och merkantilistiska anstringningar.#
De franska modebildernas vilsminkade ansikten med rougerdda kinder stod i
bjirt kontrast mot de mer aterhallsamma ideal som forknippades med nordbor-
nas “naturlighet”.# Pa dagstidningarnas titt satta sidor forenades dirigenom
annonsernas utbjudande av kosmetika med moraliserande inligg som varnade
for just dessa produkter. Skonhet var en skink av naturen, men ett forkastligt
bedrigeri om den kdptes i en bod eller pa apotek.s

Nipper- och galanteribodar — om forséljningen
av skonhetsprodukter och modetillbehor

Likafullt vixte utbudet av dessa varor och tidningsannonserna vittnar om att
modemarknaden under slutet av 1700-talet sysselsatte en mingd olika yrkes-
kategorier, som bandfabrikorer, frisorer, essenstillverkare, luktvattenfabri-
korer, knappnalsmakare, plymmakare, spetsfabrikorer, solfjidermakare och
galanteriarbetare — och manga fler.#* En marknad som tidigare huvudsakligen
reglerats av monopol och privilegier fick gradvis fler aktorer och foretagsfor-
mer, vilket bland annat medférde ett bredare och brokigare utbud for en vix-

40 Dagligt Allehanda, 17 november 1797.

41 Runefelt 2015; Runefelt 2016. Kritik mot sminkkonsumtion, se t.ex. Stockholms Posten,
25 juli 1781.

42 Denna "naturlighet” fann stod i tidens klimatlira: Stockholms Posten, 8 juli 1779.

43 Se tex. Githeborgs Tidningar, 24 november 179; Runefelt 2016, s. 38-43.

44 For yrkeskategorier knutna till modebranschen i Stockholm under 1700-talet, se
databasen http://www.tidigmodernakonkurser.se/
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ande skara konsumenter.# Handeln med modevaror 6kade dirmed under den
gustavianska perioden, de kvardrojande effekterna av 1760-talets ekonomiska
kriser till trots. Antalet forsiljningsstillen vixte och i Stockholmstidningar-
nas annonser passerar en ling rad nipperbodar och andra forsiljningsstillen
revy.#® Vid sidan av bodar och galanteributiker kunde dven apoteken tillhan-
dahalla olika typer av skénhetsprodukter.#” Marknaden som utvecklades under
1700-talet senare hilft kom dirmed att erbjuda sivil lyxvaror for en begrin-
sad kundkrets som billigare varianter for ett storre antal kopare.#® De vilsi-
tuerade konsumenter som tidigare huvudsakligen handlat fran sina hem, via
modehandlerskor och besokande forsiljare, forefoll nu dven kunna lockas till
stadens butiker.# Aven hir tycks den svenska modescenen félja det franska
monstret.’°

Forvisso fortsatte man i de flesta hushill att dven fortsittningsvis ligga
ned egen tid och moda pa syarbeten i olika former, men det 6kande antalet
forsaljningsstillen liksom det vixande utbudet av modetillbehor, som kragar,
manschetter, mossor och skirp, visar att alle fler var villiga att betala for fin-
somnaden. Firdigheter i olika somnadstekniker, vivning, spets- och bandtill-
verkning ingick i varje flickas uppfostran.s* Men samtidigt bidrog modets kon-
tinuerliga uppdateringar till en vixande benigenhet att vid sidan av den egna
produktionen i hemmet, dven betala for en moderiktig finsémnad av specifika

45 Utifran tidigare forskning (Heckscher 1949; Samuelsson 1951) beskriver Klas Nyberg
hur Stockholmsmarknaden 1740-1800 bestod av sméskaliga handelsformer och
verksamheter, och en mangfald av organisationsformer sammanbundna av komplexa
nitverk. T.ex. rymdes olika féretagsformer under benimningen ”manufakturer”,
Nyberg 2010, s. 53, 87-88.

46 Enbart i Dagligt Allehanda 1788-1789 annonserade en rad nipperbodar vid upprepade
tillfillen sina varor, se not 72 och Runefelt 2016, s. 36-37.

47  Githeborgs Tidningar, 24 november 1791.

48 Runefelt 2016, s. 36-37. Vad giller tyger och textila tillbehor se Nyberg 2010, s.
102-103.

49 Utbudet av lyx- och importvaror hos t.ex. modehandlerskan Barbara Suzanne
Paulis Temple du Goiir vittnar om att ett mer vilbesuttet klientel betraktades som en
malgrupp for stadens galanteributiker. Se dven Stockholms Posten, 17 augusti 1781. Jfr
Berry 2002, s. 386.

50 Chrisman-Campbell 2015, s. 50-69.
51 Ilmakunnas 2013, s. 172-173.
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driktdetaljer. Den accelererande spridningen av modebilderna under slutet av
1700-talet medverkade till att i hogre grad in tidigare gora nyhetsvirdet till den
nya marknadens primira drivkraft.s>

Vid sidan av modeaccessoarerna, visade sig forbrukningsvaror som skonhets-
medel, smink, parfym, puder och pomada sirskilt anpassningsbara till nya mark-
nadsformer och konsumtionsbeteenden. Det var varor som under 1700-talet bli-
vit mer allmént férekommande och efterfrigades nu dven pa en vixande marknad
i Stockholm.s* Skonhetsprodukter kunde tillverkas forhdllandevis enkelt i hus-
hallsbaserade verkstider med billiga ravaror, och produkternas korta héllbarhet
och snabba férbrukning innebar att det fanns en konstant efterfrigan. Hir fanns
saledes fortjdnst att gora till relativt liten insats i en bransch som varken krivde
storre kunskaper, kapital eller kontakter. P4 den franska marknaden har liknande
forhallanden observerats, framfor allt vad produktionen av mer littillverkade pro-
dukter som parfymerat puder och pomada betriffar.>+ Liksom Holmbergs skrifter
inneholl recept pa hur olika essenser, tinkturer och pomador framstilldes, dcer-
fanns liknande beskrivningar i var och varannan kokbok, almanacka och hushills-
handbok.ss Ett parti hemkokt hirpomada kunde limnas in till forsiljning i nirms-
ta tobaksbod och dryga ut inkomsten for den foretagsamme.s® Tillverkningen och

52  Brown 2020, s. 16f.

53 Brown 2011, s. 143-163; Runefelt 2016, s. 36-37. For en liknande utveckling i
Frankrike se Martin 2009, s. 33. I notisen om den efterlysta spinnerskan Anna
Moller, beskrivs hon i signalementet som ”hwit och réd i ansigtet mist utaf
smink”, Dagligt Allehanda, 27 januari 1780.

54 Martin 2009, s. 32-51. Av Martins undersdkning av den franska marknaden 1750~
1830 framgar ate det frimst var puder och pomada som sildes i storre mangd och
endast i mindre utstrickning smink. Sannolikt var férhillandet snarlikt i Stockholm,
Martin 2009, s. 23.

55 Se t.ex. Stockholms Almanach fir Aret 1799, Stockholm 1799; Underrittelser for frun-
timmer, i synnerhet hirande til toiletten, Stockholm [1790]; Hushdlls-Bibliothek for
Fruntimmer, I-111, Stockholm 1800-1804.

56 Tidningarna annonserade ofta om ”inlimnade” varor, som den ”Eau de Cologne”
som den 13 juli 1798 fanns ”inlimnadt uti Mechaniska Factorieboden wid stora
kyrkobrinken, samt i Nipperboden wid Stortorget”, Dagligt Allehanda, 13 juli
1798. 1785 annonserade en kvinna att hon utférde ”Fruntimmers Hiarkamning”
hemma, dir hon dven saluférde en hirpomada som hon sjilv tillverkade, Dagligr
Allehanda, 10 november 1785.
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forsiljningen av kosmetika kom dirmed att utgéra en av marknadens grizoner,
svar for skravisendet att kontrollera vad gillde utbud, kvaliteter och priser.s”

Den kontinuerliga anvindningen av annonser under den gustavianska epoken
visar att tidningarna betraktades som ett effektivt redskap for de aktorer som var
verksamma pd denna diversifierade marknad, och annonser som saluférde skon-
hetsmedel och smink tilltog siledes under 1700-talets sista decennier.’® Den som
behovde puder och pomada till frisyren kunde hitta forsiljare pa en rad olika plat-
ser i Stockholm, hos gatuférsiljare eller i bodar dir vardagliga fornédenheter som
snus, spelkort och rictfillor fanns att fa; hos apotekare eller i frobodar, men na-
turligtvis ocksi i stadens minga nipperbodar och modebutiker.s* Grossister kunde
kopa in puder tunnvis fran tillverkare, som ”Norrkoping Puder af Kronbrukets
tilwirkning”, och distribuera det vidare till parfymérer, perukmakare och frisorer,
eller si kunde produkterna ompaketeras och siljas i mindre portionsforpackningar
for enskilda konsumenter.%® Liksom i alla tider spelade under slutet av 1700-talet
inte bara priset och tillgingligheten en vital roll i konkurrensen mellan olika leve-
rantorer och forsiljare, utan dven lanseringen av varorna. Viktiga faktorer blev de
satt pa vilka de forpackades, presenterades och riktades till olika typer av kunder.
Nipperbodar kunde ocksa inrittas temporart vid marknader och vid jul- och nyérs-
tider, som en 1700-talets variant pa popup-butiker, och i tidningarna annonserades
de varor som dir utbjods som sirskilt impliga som julklappar: ”Uti Clara Bergs-
grind i huset N:o 8, til winster i portgingen, en trappa up, ir Nipperbod inrittad,
hwarest finnes allehanda Saker til salu, tjenande til Julklappar, bestaende uti Guld,
Silfwer och Silke, Sydda Saker, Florer, Waddar och Puder samt Handskar.”**

57 Nipperhandlerskornas modevaror tillhérde ofta denna ”halvreglerade zon” av mark-
naden, Nyberg 2010, s. 124.

58 Runefelt menar att 6kningen av forsiljningen av skonhetsmedel under 1700-talet
kan utldsas bide av pressens annonser och en 6kad utgivning av skonhetsmanualer,
Runefelt 2016, s. 36.

59 Dagligt Allehanda, 20 december 1771, 16 maj 1786, 19 juni 1786.
60 Dagligt Allehanda, 20 februari 1798.

61 Dagligt Allehanda, 27 december 1787. Julmarknader och lotterier av ”Galanterie-Waror
och Nipper”, se Dagligt Allehanda, 24 december 17715 Stockholms Posten, 23 december
1780: ”Til Salu finnes: I Holmbergs Boklada, dro bland julklappar, i dag nigot helt
nytt ankommit. Ganska nédwindigt pa alla Fruntimmers Toiletter. Hof-Calendern
med nya Pariser-Coeflurer, samt Drottningens Almanackor med 27 Dito.”
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Saluférandet av skénhetsprodukter och olika former av modetillbehér kunde
alltsd ske genom olika kanaler och genom olika former av forséljningsstillen i
1700-talets Stockholm - fran enklare bodar till mer anspriksfulla modehandla-
re. Till den senare kategorin horde definitivt den kanske mest beromda mode-
handeln i Stockholm under perioden - Temple du Goiit, detta smakens tempel vid
Mynttorget behandlas mer ingéende i denna antologi av Anna Knutsson.

Spar av 1700-talets shoppingupplevelser frin dessa olika forsiljningsstillen
i Stockholm skymtar i olika sammanhang. Hir framtrider ibland dven kon-
trasterna mellan Stockholm och den europeiska modescenen, nir det giller
finess, utbud och exponering pd modemarknaden. Malla Silfverstolpes be-
skrivning av ett otillfredsstillande besok hos mamsell Carlbohm, Stockholms
ledande hérfrisorska 1799, antyder att ruffiga och ostidade lokaler skilde
den svenska modescenen fran forestillningar om den parisiska komforten.
Liknande reaktioner kommer till uttryck hos Mirta Helena Reenstierna nir
hennes forvintningar pa ett mer exklusivt utbud av modeaccessoarer i en av
Stockholms butiker grusas av vad hon beskriver som en ”Tridkoja” med ”uselt
och gement strunt”.® Aven i adelsdamen Anna Johanna Grills reseanteckning-
ar frin London 1788 framtrider upplevelsen av att Stockholms butiker och
bodar inte kunde leva upp till marknaden i Europas metropoler.®* Det som
uppenbarligen skiljde sig frin det hon var van vid i Stockholm var det stora
och variationsrika utbud som hon mottes av, liksom sitten pa vilket varorna
presenterades. Hon konstaterar att "engelsménnerna hafwa ett sdrskilt sitt att
med smak exponera sina wahror som ofta narrar falk att handla.”% Forvisso
var Stockholm inte London eller Paris och utbudet uppenbarligen betydligt
mer begrinsat, men likafullt frammanar tidningsannonserna 4nda en bild av
mojligheter till en relativt mangsidig shopping av modevaror - dven i svenska

butiker och bodar.

62 Montgomery-Silfverstolpe 1908, s. 2105 Jfr Sofrosyne 1815, s. 127-128.
63 Reenstierna 1985, s. 229f.

64 Grill 1997, s. 46.

65 Grill 1997, s. 46; se Aven Walsh 1995.
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Kvinnor som kopare, fabrikanter och modehandlerskor

Marknaden for skonhets- och modevaror i Stockholm var i hég grad inriktad
mot kvinnliga konsumenter. Huvuddelen av de gravyrer som atergav frisyrer,
drikter och accessoarer handlade om kvinnor och i de annonser som publiceras
i Stockholmstidningarna visar formuleringarna att kvinnliga kopare utgjorde en
dominerande malgrupp. Med den vixande marknaden under 1700-talets sista
decennier tycks denna ha blivit allt viktigare.®® Bokhandlaren och forliggaren
Holmberg vinder sig medvetet och affarsmissigt, direkt till en kvinnlig publik.
1781 publicerade han en egen version av de kontinentala almanackorna, dir han
lit modebilderna foregis av en svensk text och tillignade skriften de ”svenska
fruntimren”.” Aven i Utwalda konster for Fruntimmer, i fickformat fran 1786, vinde
sig Holmberg ”Til Swenska Fruntimren”, med recept pa foryngrande skonhets-
vatten och hirpomador.® Tydligt framtrider tilltalet av en kvinnlig publik ocksa
i annonseringen av inte bara mode och smink, utan dven varor som porslin, te
och kaffe. I annonsen f6r Kongl. Swenska Theatrens Almanach for ar 1782 fram-
halls den som sirskilt limpad f6r den urbana kvinnliga konsumenten. Inbunden
i ”de wackraste Sidenband” innehiller almanackan dekorativa graverade bilder
och information om aktorer och aktriser i ropet och dessutom: til wira Damers
tjanst bifogat dtskilliga intereflanta Anmirkningar, eller Nyheter for Toiletten,
hwilka innehalla beskrifning om sjelfwa Toilett-Konsten; om medel at bibehil-
la den naturliga figringen; om bruket af Smink; Restaurations-Masquer; sma
Portraiter 6fwer nigra unga skonheter; om Parurer, Moder, m.m.”.7
1700-talets expanderande bildkultur var som tidigare diskuterats en viktig
bidragande orsak till modets snabba utveckling. Overallt omgavs den kvinnli-
ga konsumenten av bilder som visade hur mode och livsstil flitades samman.

66 Nyberg 2010, s. 176-177; Ilmakunnas 2004; jfr Berry 2002, s. 379-381.

67 Candid 1781, s. 26. Gravyrerna kan vara gjorda av Johan Snack efter fransk forlaga,
LAlmanach de la toiletze et la coeffure des dames Frangaises, Paris 1777. Se Steorn, 2013, s.
224-226.

68  Urwalda Konster for Fruntimmer, Stockholm 1786. 1775 hade Johan Laur. Horrn i
Visteras utgivit Urwalda Konster for Fruntimmer Si i Stiider som pa Lander, versatt frin
okint original. Holmgrens variant ir liten och komprimerad, mer inriktad p4 mode och
skonhet 4n pa mat och hushill, och vinder sig i forsta hand till en svensk, urban publik.

69 Dagligr Allehanda, 19 juni 1786; 11 mars 1797; 17 november 1797, 3 juni 1799.

70 Stockholms Posten, 24 december 17815 se dven Skuncke & Ivarsdotter 1998, s. 33-35.
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Handflakt med motiv ur Jean Frangois Marmontels oper-
akomedi Lucile fran 1769, som uppfordes i Stockholm
1776. Gravyr av Marie Thérése Martinet efter Antoine
Jean Duclos, Paris, 1770-talet. Rijksmuseum, Amsterdam.
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Modebildernas idealgestalter aterfanns pi allt
fran tekoppar till solfjidrar och lag som ett raster
over tidens portrittméaleri. En handflike av det
slag som aterfanns i tidens nipperbodar, kunde
dekoreras med en modebild som angav for vilken
typ av kund som varan avsigs: den fashionabla
kvinnan i sitt bekvima kabinett, ompysslad vid
bestyren med sin koaffyr vid toalettbordet och
beundrad av mannen. Kvinnan som kopte den -
eller fick den i present — skulle lockas att hir se
sig sjilv.

Kvinnornas position som expanderande kon-
sumentgrupp i 1700-talets Europa har diskute-
rats av olika forskare och tidens uppfattningar
om kvinnans estetiska och sociala formégor
har hir lyfts fram som en drivkraft bakom
marknadens anpassning till dessa genusspeci-
fika normer och ideal.” Men i Stockholmstid-
ningarnas annonser utmirktes kvinnorna inte
enbart som modets avnimare, utan ocksi som
dess aktiva tillverkare, leverantorer och salufo-
rare. I annonsmaterialet framtrider ett vixande
antal nipperbodar som drevs av kvinnor under
1780- och 1790-talen, varav ett tiotal lig sam-
lade lings Visterlinggatan och angrinsande
kvarter.”> Bodarna forefaller ha silt lite av varje,

71 Se ”Shopping” i Styles & Vickery 2006, s.
125-225.

72 1 Stockholms Posten fanns bland annat notiser om
”Fru Norgrens Nipperbod i Directeur Bjorks
hus pad Wisterlinggatan” (16 augusti 1785); "Fru
Reif3 Nipperbod i huset N:0 164 pa Stads-Smed-
jegatan” (12 januari 1789) och ”Fru Kruses
Nipperbod wid Wisterlinggatan” (28 novem-
ber 1789). I Dagligt Allehanda fanns notiser om
”Mademoiselle HeifSes Nipperbod wid Wister-

men framfor allt modetillbehor, accessoarer och smink. I Dagligt Allehanda
upplystes exempelvis om fru Torgstedts nipperbod vid Norrbro, dir méssor,
manschetter och andra broderade arbeten sildes tillsammans med luktvatten,
puder och pomada, och i fru Lindwals bod vid Slussen togs halmhattar emot
till svirtning.” Nipper- och galanterivaror kunde limpa sig sirskilt vil for
kvinnliga entreprenérer eftersom de flesta kvinnor formellt stod utanfor skra-
visendet, samtidigt som méinga av modets nyhetsvaror var svarplacerade i for-
hallande till de traditionella (manliga) yrkeskategorierna.?+

I tidens visuella kultur forstirktes kopplingen mellan kvinnor och mode.
Modechandlerskan som motiv i konsten framstod som en personifiering av den
kommersiella marknaden under 1700-talet, dir rollen inte bara handlade om
en viss yrkeskategori utan dven om ett kvinnoideal format av de forestillning-
ar om sinnlighet och flird som férknippades med mode. Den unga kvinna som
handlade med galanterivarorna associerades ofta i tidens bilder och texter med
sensualism och begir.”s Den lockelse som de dtravirda modevarorna utévade,
overfordes pa de vackra och tillmotesgiende kvinnorna som tillverkade och
silde dem. Populidra graverade bilder spann vidare pa forestillningarna om
hur modehandlerskorna medvetet utnyttjade forforelsens alla knep i sitt virv
(bild 6). Mode sildes med den bekonade blicken och ”shopping” i vilférsed-

linggatan” (22 december 1796); ”Fru Bagges Nipperbod” (12 oktober 1787); "Fru
Ahmans Nipperbod wid Wisterlainggatan” (21 december 1799); ”Carine Charles
Nipperbod wid Wisterlanggatan” (12 april 1798); "Mademoiselle Dahlmanssons
Nipperbod wid stora Kyrkobrinken” (23 november 1797); ”Fru Lundwalds
Nipperbod” vid Slussen (22 juli 1799); "Mademoiselle Meisners Nipperbod wid
Wisterlinggatan” (19 mars 1793); “Fru Wedenbergs Nipperbod” pa Hornsgatan
(18 maj 1797); "Fru Obergs Nipperbod” pa Fredsgatan (5 februari 1799); ”Fru Ro-
sengrens Nipperbod” pd Storgatan (27 augusti 1789); ”Fru Cherlings Nipperbod”
vid Stortorget (21 december 1797); ”Fru Westerlings Nipperbod” vid Slussen

(13 april 1790) och ”Mademoiselle Gylanders Nipperbod vid Kornhamn (3 mars
1797); se dven Nyberg 2010, s. 124-125.

73 Dagligt Allehanda, 8 maj 1788, 18 juni 1799.

74 Svenska forhillanden foljer den internationella utvecklingen: jfr Berg 2004, s.
85-142 och Sharpe 2001, https://eprints.utas.edu.au/2772/1/Female_Merchants_in_
the_BIa.pdf. British Museums stora samling av ”trade cards” eller ”business cards”
visar ocksa hur ett stort antal kvinnor etablerade sig pa den vixande modemarkna-
den under 1700-talet.

75 Jones 2004, s. 155—160.
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Pehr Hillestrdm, “Ett fruent: som vid ljus handlar granlat av
en Quinna” (Modehandlerska), olja pa duk, 79,5 x 65,5 cm.
Nationalmuseum, Stockholm.
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da butiker utvecklades till ett noje med minga
facetter for alla som hade rid att betala.”® Men
modehandeln kunde ocksa framstillas som en
angelidgenhet kvinnor emellan. I en av Pehr Hil-
lestroms malningar besoker en modehandlerska
en kvinnlig kund och i ljusskenet skildras de-
ras mote som ett fortroligt samtal. Hir forenas
kvinnorna genom de utbjudna modevarorna,
men framtrider ocksd som savil modets produ-
center som konsumenter. Hillestroms malning
visar en vardaglig genrescen ur det moderna li-
vet vid 1780-talets mitt och placerar den i hem-
mets vri, en plats som i tidens genusretorik allt
tydligare lyftes fram som en utpriglat kvinnlig
sfar.”7

Nir efterfrigan pa modenyheter 6kade och
skriets inflytande och kontroll 6ver marknaden
minskade, fick kvinnor ett visst handlingsutrym-
me. Visserligen hade redan 1720 érs skriordning
faststillt att de kvinnor som lirt sig ett hantverk
dven skulle dga ritt att vinda sig till magistraten
och begira tillatelse att driva sin egen niring,
men denna vig verkar ha varit mindre vanlig.”®
Oftare fann istillet kvinnorna, vid sidan av de
etablerade modehandlarna, en utkomst i att ta
emot bestillningar pd somnadsarbeten av olika
slag, eller limna in sina arbeten pa kommission i

76 Martin 2009, s. 47f. I den engelsksprakiga
kulturen tar dven ordet ”shopping” form under
1700-talet, Styles & Vickery 2006, s. 2.

77 Brown 2020, s. 23-24; llmakunnas 2017, s.
250-252; Brown 2007, s. 389-426.

78 Lindstrom 2011, s. 191.

butikerna.” Pifallande ménga notiser i tidningarna giller férfirdigandet av hu-
vudbonader och hirprydnader, sa kallade ”coeffurer.” Modebilderna bidrog hir-
vidlag konkret till att skapa en efterfrigan som pitagligt vidgade marknaden.

Aven om kommissionsarbetena frimst bér ha varit en l6nsam affir for bu-
tiksigarna, fanns uppenbarligen en tillrickligt stor efterfrigan for en varierad
marknad med ménga olika aktorer. Tidningsannonserna visar dessutom som
framkommit att handeln med dessa mode- och skénhetsvaror med tiden blev
allemer diversifierad. Vid sidan av de etablerade butikerna kring Mynttorget
och Riddarhustorget framtrider i annonser och notiser iven mer ansprakslosa
privata adresser, dir varor producerade i hemmen utbjods till f6rsiljning.® Det
fanns kanske ocksé ett drag av merkantilistisk samhallsnytta i dessa uppma-
ningar som skymtar i tidningsnotiserna, vid sidan av det faktum att fler sokte
olika forsorjningsmdéjligheter.® Kvinnor skulle utveckla det hantverk som de
inda skolats i fran spid alder och dirmed bidra till den inhemska marknaden
med sina kunskaper i olika slojder. Tidens ”fruntimers upfostran” uppmana-
de till flit, vilket betraktades som viktigt eftersom kvinnor samtidigt ocksa
ansags dga fallenhet for lattja och lattsinne.*> I ”Erinringar vid Afhandlingen
om vissa Sysslor och Géromal i Samhillet, som kunde vara Qvinnokénet til-
horige” fran 1794 pékallas behovet att upplysa kvinnor vilka rittigheter som
de enligt lag hade i sitt niringsidkande. Att en dnka kunde 6verta sin avlidne
mans verksamhet verkade de flesta kinna till, men dven hustrur och déttrar
borde hirvidlag uppmuntras till entreprendrskap.® Det ansags ocksa viktigt
att precisera vilka varor det rorde sig om, for att undvika konkurrens med de
skrireglerade yrkena.®

79  Wottle 2010, s. 120-125; se t.ex. Dagligt Allehanda, 11 oktober 1784.
80 Dagligr Allehanda, 11 oktober 1784.

81 Ling2016.

82  Gjorwell 1772, del I1, s. 38 och del I1Ts. 2f.; Ilmakunnas 2018:1.

83 7Erinringar vid Athandlingen om vissa Sysslor och Géromal i Samhillet, som kunde
vara Qvinnokonet tilhorige”, Skrifter af Séllskapet for Allméanne Medborgerlige Kunskaper,
I, Stockholm 1794, s. 117-118.

84 En detaljerad forteckning ges i: “Erinringar vid Athandlingen om vissa Sysslor och
Goromal i Sambhillet...”,; 1794, s. 118-119.
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Gravyr av okand konstnar, 16,2 x 9,6 cm, 1772-1777.
Rijksmuseum, Amsterdam.
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Minnen var utévarna av de skriorganisera-
de yrkena, kvinnorna (och allmogen) av de fria
slojderna.’s Vid sidan av de etablerade mode-
och galanteributikerna fanns ett antal klddstand
i staden, dir varor kunde avyttras.® Antalet va-
rierade beroende pa tillging och efterfragan.
Staden dgde ocksa forsiljningsbodar vid mark-
nadsplatserna och lings broarna som kunde hy-
ras av olika niringsidkare.”” Men verklighetens
modehandlerskor utgjordes frimst av de manga
kvinnor som sydde vid sidan av och som via
tidningarnas notiser erbjod sitt arbete till for-
siljning i sina egna hem: ”Uti Bryggaregrinden
huset N:o 14 och 15 in pa girden 3 trappor up
mottages alla slags Slit-Som, dfwen mirkning
for billigt pris.”® Manga ensamstiende kvinnor
sokte ocksd en utkomst genom att utannonsera
sina tjinster.®

85 Jfr Vainio-Korhonen 2000, s. 40-63.

86 Jfr andrahandsmarknaden {6r klider, modetill-
behor och forbrukningsvaror: Wottle 2010, s.
119-125 och Rasmussen 2015, 5. 485-516. Aven
smink och skénhetsvaror sildes pa auktionsmark-
naden: Dagligt Allehanda, 2 4 februari 1794 och 30
september 1799. For kvinnornas roll pa auktions-
marknaden i Stockholm se Ulving, Murhem &
Lilja 2013, 5. 106-109.

87  Dagligt Allehanda, 14 augusti 1783; 2 april 1798;
Ling 2011.

88  Stockholms Posten, 27 juli 1779.

89 Se t.ex. Stockholms Posten, 3 november 1779.

Konklusion — samspelet mellan
annonser, bilder, butiker och kopare

I nigra bevarade reflektioner 6ver modemarknaden i det sena 1700-talets Stock-
holm skymtar hir och var upplevelser av en diskrepans mellan den svenska mo-
descenen och den kontinentala. Malla Silfverstolpes kommentarer om skabbiga
lokaler och Anna Johanna Grills minnen av upplysta skyltfonster i London ger
glimtar av ett Stockholm som pa detta omride hade sina brister och begrinsning-
ar. Likafullt formedlar Stockholmspressen en bild av en méingsidig modemarknad,
dir olika former av forsiljning av modetillbehor och skonhetsprodukeer stindigt
pagick. Genom det dagliga utbjudandet av varor och tjinster i tidningarna fram-
trider en karta 6ver gator, grinder och torg, dir Stockholm erbjod goda mojlig-
heter till shopping i alla prisklasser — importerade franska varor eller inhemska
produkter, allehanda kldddetaljer, exklusiva smycken och knappar, eller ett enklare
utbud av smink, puder och hemgjord hirpomada. Runt om i Stockholm pagick
denna kommers och pa en mingd olika adresser lockade annonserna till besok i
boklador, enklare bodar eller mer exklusiva modebutiker.

Annonsernas formuleringar och utbud av varor vittnar dessutom om tyd-
liga kopplingar mellan den svenska och den europeiska modescenen. Samma
gravyrer som studerades av konsumenter i Paris och London eller i Berlin och
Wien nidde ocksa till Stockholm och skapade dirmed en likartad efterfrigan
pa de haruppsittningar, hattar, klinningar, smycken och promenadkippar som
anvindes av borgerskap och stindspersoner runt om i de europeiska stider-
na. Kringresande forsiljare, importerade varor som utannonserades i pressen
samt tillgdngen till en internationell gravyrmarknad framstar dirmed som es-
sentiella forutsittningar for att Stockholm skulle kunna integreras i en euro-
peisk modegemenskap under 1700-talet. Inte minst den snabbhet med vilken
modegravyrer kunde spridas 6ver grinserna gjorde dem till effektiva redskap att
formedla det internationella modets stindiga férinderlighet.

En annan slutsats som kan dras utifrin de hir diskuterade killorna handlar
om den sociala sammansittningen av de grupper som annonserna fér mode-
och skonhetsprodukter vinde sig till. Det brokiga utbudet av varor, mangfalden
av forsiljningsstillen, liksom annonsernas formuleringar vittnar om en diffe-
rentierad marknad riktad till ett relativt brett socialt spektrum av konsumenter i
det gustavianska Stockholm. Hir framtrider en breddning av modemarknaden
fran en mer exklusiv elit till vidare grupper av befolkningen - det var skillnad pa
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det klientel som sokte sig till Temple de Godit vid Mynttorget och de som uppsok-
te enklare nipperbodar som tillhandaholl billigare produkter pd Norrbro. Den
sociala breddningen av marknaden f6r modevaror ledde understundom ocksa
till missnoje och spanningar. Kommentarer i dagspressen kunde handla om ir-
ritation infor ett klientel som de mer bemedlade besékarna inte ville beblanda
sig med i Stockholms modebutiker. I en notis i Dagligt Allehanda berittas 1786
indignerat om hur ”Fabriques-Arbetare och Spinnerskor och arbetsfére Barn”
sokte sig in i bodarna och dir 7¢j sillan taga sig tillfille at genom snatteri och
tjufnad gora skada och oligenhet.”° En annan viktig insikt som framgar av de
hir anvinda killorna ir att modemarknaden i hog grad vinde sig till de kvinn-
liga konsumenterna.®* Gravyrernas innehall, utbudet av varor, liksom formu-
leringarna i tidningarnas annonser vittnar om att den kvinnliga publiken med
tiden blev allt mer betydande pa den vixande modemarknaden. Samtidigt intog
som framkommit kvinnorna dven en betydelsefull roll som producenter och en-
treprendrer pa samma marknad.

Ett annat tydligt resultat av denna undersokning handlar om samspelet mellan
annonser och modegravyrer i forsiljningen av accessoarer och skonhetsprodukter.
De modegravyrer som kunde inkopas i Holmbergs boklada eller hos Schneidler
vid Tyska brunn var inte bara vackra i sig. De féormedlade ocksd en oumbirlig
kunskap om modets nya uttrycksformer - en kunskap som var nédvindig for alla
som ville virda sin identitet och sociala persona. Modegravyrerna formade dir-
med krisna och medvetna konsumenter som visste vad de ville ha nir de besokte
frisérer, modehandlare och galanteributiker. Dirmed blev modebilderna betydel-
sefulla ocksa f6r producenterna och forséljarna av dessa varor och tjanster. Genom
att forse sig med gravyrer av tidens senaste ”Coeffurer” hos Holmberg, kunde
stadens frisorer och sommerskor hilla sig a jour med modets vixlingar och er-
bjuda just det som deras kunder efterfragade. For alla som befolkade Stockholms
modeinrittningar var gravyrerna oundgingliga.

Den stindiga tillgdngen pa nya modebilder fran kontinenten, eller pi svenska
versioner av de utlindska motiven, utgjorde dirmed en forutsittning fér markna-
den for fashionabla varor och skonhetsprodukter. Den omfattande handeln med
olika former av tryckta bilder - i olika format, utféranden och prisklasser - maste

90 Dagligr Allehanda, 4 maj 1786. Liknande hindelser hade noterats 14 mars 1770 och 12

juni 1780.
91 Jfr Runefelt 2015; Ilmakunnas 2012; Ilmakunnas 2017.
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dirfor dven betraktas som en integrerad del av Stockholms vixande marknad for
mode, nipper och galanterier. Forsiljningen av accessoarer och smink, liksom ar-
rangerandet av frisyrer, hattar och hiruppsittningar, stimulerades oavbrutet av
tidens vixande visuella kultur. De gravyrer i olika tekniker - firglagda, inbundna i
almanackor eller silda som 16sa blad - som tillhandahélls i stadens boklador fram-
star som viktiga kuggar i den gustavianska modemarknadens maskineri.

P4 denna marknad hade samspelet mellan bilder och texter dessutom flera
dimensioner och funktioner. Nir accessoarer eller skonhetsprodukter beskrevs i
franska termer i tidningsannonser och modepublikationer, anknot de till de pari-
siska modegravyrernas visuella virld.” Hos lasaren frammanades bilder av elegan-
ta frisyrer, vilsminkade ansikten och vilsittande klidedrikter. I manga fall férut-
satte annonser och beskrivningar ocksi kinnedom om modegravyrernas detaljer
for ate bli forstadda — om det sa gillde en drikt av typen Déshabillé de Matin eller en
frisyr a la Noble Simplicite. 1 Dagligt Allehanda publicerades den 21 februari 1788 en
annons for fru Bagges nipperbod som sirskilt omnimner utbudet av ”Nymodiga
Fruntimmers Rese-Mdssor” och “efter nyaste mode och bista smak monderade
Fruntimmers-hattar”.?3 I textens fortsatta upprikning anges de modeller av ”Ex-
tra-ordinair finhet och godhet” som sildes — ”a la Montgolfier”, ”a la Turque”, ”
a ’Espagne”. Genom tillgangen till gravyrer kunde den presumtiva konsumenten
forsta terminologin och navigera genom det rika utbudet av modeller. Modebil-
derna formade dirmed initierade konsumenter som ritt kunde tolka annonsernas
omfattande upprikningar av utbjudna varor.

Samspelet mellan texter och bilder, mellan boklidor och bodar, mellan ko-
pare och siljare, belyser den visuella kulturens betydelse for utvecklingen av
1700-talets modemarknad. Genom gravyrernas framstillningar av haruppsitt-
ningar, hattar och sminkade ansikten férmedlades ideal och identiteter och
gjorde konsumenter 6ver hela Europa delaktiga i en gemensam shoppingkultur.
Men modegravyrerna utgjorde bara en facett av tidens visuella kultur. I en rad
olika sammanhang blev den initierade blicken fundamental for de olika pro-

92 Gudrun Andersson poidngterar dock, i sin undersékning av annonseringen i Dagligs
Allehanda 1825-1845, att lisningen knappast erbjod nagon visuell forforelse, Andersson,
Nyberg, Lilja, & Agren 2010; jfr Coquery 2004, s. 73-76.

93 Dagligt Allehanda, 21 februari 1788. Bagges nipperbod lig vid hornet av Malmtorgs-
gatan och Brunkeberg, men hon hade dven detta ir en tillfillig nipperbod vid
Fastingsmarknaden i Kristinehamn.
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Modegravyrer ur Galerie des Modes et Costumes Frangais av J. Pelicier efter Pierre Thomas Le Clerc,
27,8 x 22 cm, Paris 1780. Rijksmuseum, Amsterdam.

cesser som handlade om formandet av identiteter och manifesterandet av soci-
ala hierarkier. I den alltmer visuellt orienterade kultur som utvecklades under
1700-talet hingde alla delar samman, frin en stindigt vixande bildrikedom i
form av gravyrer, tryckta tyger, dekorerade foremél, malningar och portritt, till
de stiandigt vixlande intryck som motte alla som rérde sig pd Stockholms gator.
Den brokiga mangfalden av firger, monster och kvaliteter i klider och tillbehor
samspelade hir med butikernas skyltningar och varornas forpackningar. Ogats
roll att tolka savil verkligheten som bilderna av den, fick en férdjupad betydelse.
Om det sd gillde att sekundsnabbt avlisa kvaliteten pa tyger eller accessoarer i
bodar och butiker, eller notera de betydelsebarande detaljerna i tidens portritt
— eller pi de minniskor man métte pi gatan.
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