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UVUDHARET ir en av de mer socialt konstruerade foreteelserna vi

har. I den man en person far behilla det vixer det oavbrutet, samtidigt

som det dr och har alltid varit omgirdat av starka kulturella norm-
er. Eftersom haret vixer samtidigt som det férvintas leva upp till och édven re-
producera sociala konventioner maste det hela tiden tuktas och kontrolleras.
Friseringen ir silunda ett sjilvklart inslag i varje minsklig kultur, och haret
har alltid varit starkt meningsbérande, till exempel vad giller genus, alder, sex-
ualitet, frihet, dktenskap, klass, make, religiosa och sekulira traditioner, och sa
vidare. Harvard och frisering som del av en storre kommersiell konsumtions-
kultur ir diremot nigonting ganska nytt. Det ir en del av moderniteten och
av de forindringar i konsumtion och konsumtionsménster som dgde rum fran
1700-talet och framét. Det hir kapitlet studerar sjilva startpunkten for en sidan
harvardsmarknad, genom att ta fasta pa skiftet mellan 1700-talets harsskick som
byggde pa peruken, och 1800-talets, som byggde pd det naturliga haret.

Kapitlet beskriver hur den kommersiella friseringen och harvarden foérindra-
des i Stockholm 1750-1850 i relation till en framvixande borgerlig konsumtions-
kultur. Jag har valt att tala om kommersiell frisering eftersom det har varit svért
att finna nigon annan gemensam nimnare under perioden for vad vi idag skulle
kalla frisoryrket; skillnaden mellan till exempel en manlig Stockholmsborgares
frisyr 1750 och en fran hundra ar senare var stor, och marknaden for hirvird ge-
nomgick stora férindringar. Artikeln bygger huvudsakligen pa annonser i Stock-
holms dagspress, eftersom férindringar och nyheter dir framtriader pa ett tydliga-
re sitt 4n i andra kéllmaterial. Det giller inte bara innehallet i annonserna, utan
ocksa annonsers och annonsorers forindrade karakeir 6ver tid.

Kapitlet tar forst upp vad jag kallar harskick i ljuset av vad en konsumtions-
kultur kan vara, utifrin den visentliga forindring som dgde rum vid denna tid,
overgingen fran ett perukbaserat hirskick till ett som utgick frin det egna héret.
Direfter tar jag upp annonser for hirvard i stockholmspressen, bade sadana som
rorde frisering och sidana som saluférde harvirdsprodukter. Harvard kanske
inte ir det man sjilvklart tinker pd nir man hor ordet ”shopping”. Men det
kommer att framga att friseringen endast var en liten del av harvirden, och att
marknaden ocksa rymde ett vixande utbud av hirvardsprodukter. Ett mal med
artikeln ir att genom harvirdsmarknadens forindring belysa utvecklingen mot
en modern konsumtionskultur som vilar pa otaliga individers val pa en marknad
- en forutsittning, sdsom jag ser det, for att shopping ska kunna forekomma.
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Harskick och konsumtionskultur

Medan bruket av 16shar av olika slag sikerligen har forekommit i alla tider ar
peruken kopplad till ett visst produktionssitt och avancerat hantverk som eta-
blerades under 1600-talet. Vid seklets mitt slog bruket av peruk igenom i Eu-
ropa. Perukmakarskriet i Paris etablerades 1665. Den ildsta skraordningen fo6r
ett svenskt perukmakarimbete, det i Stockholm, ir frin 1711 och skraet i sig
antagligen nagra decennier dldre.! Bruket av peruk kom som bekant att bli spritt
bland biade min och kvinnor och blev dirmed dven foremal for diskussion och
reglering. Handeln med perukmakarnas viktigaste rivara, mianskligt har, regle-
rades bland annat genom ett exportférbud fran 1720. Overflodig konsumtion
reglerades: en paragraf i 1731 ars 6verflodsforordning f6rbjod bland annat skick-
et att sitta peruker pa lik infér begravningar.> En lang serie av férordningar till
skydd f6r perukmakarimbetet utfirdades.3

Inom driktforskningen anvinds begreppen drikeskick och mode. Med drike-
skick avses grunderna for en viss drikt, med textilvetaren Pernilla Rasmussens
ord ”vilka delar klidseln bestir av, deras grundliggande utformning och hur
de forhaller sig till varandra”.# Drikeskicket kan rora sig ganska langsamt; det
klassiska exemplet dr den tredelade mansdrikten som i sekler bestatt av byxor,
vist och kavaj.s Mode avser de forindringar som dger rum inom ett drikeskick.
Moden kommer och gir medan drikeskicken véxlar mer sillan.’ Begreppen kan
hir belysa det kommersiella friserandets utveckling och sitta den i relation till
storre samhilleliga forindringar.

1 Hazelius-Berg 1936.

2 7Forbud at den Rude Materien af Hir ej ma foras utur Landet”, 25 augusti 1720, i
Modée 1742-1829, I, 5. 280; "Ytterligare Férordning til hwarjehanda Yppig- och
Ofwerflodighets afskaffande”, 8 november 1731, i Modée, I, s. 9238.

3 Tex. Publication angiende Bonhaseri Uti Peruque-makare Ambetet, 1733; Yiterligare
Publication angdende Bonhaseri uti Peruque-Makare Ambetet, inrikes hérs upkiopande och
theras si wal so utlindske har i Riket inkomne hirs forsiljande, 1744; ”[Kundgorelse],
at ¢j nagon ma med Hars friserande och kammande eller Peruguers forfirdigande och
siljande, Peruque-Makare-Ambetet uti dess Handtwirk och niring forfordela”, 17
juni 1757, 1 Modée, 1742-1829, V1, 5. 4748.

4 Rasmussen 2010, s. 65.

Kuchta 2002.

4

6  Runefelt 2015, kap.6.
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1600- och 1700-talens perukmoden kan ses som utvecklingar inom ett drikt-
skick, frin 1600-talets hoga och langa allongeperuker till 1700-talets betydligt
enklare modeller. De ingick alltsd i tidens driktskick som en del av klidseln
eller drikten, men i det f6ljande talar jag for tydlighetens skull om dem som ett
harskick. Under 1700-talet dominerade stingperuken, knutperuken och piskpe-
ruken helt. Dessa varierade mycket under decennierna, det vill siga modet skif-
tade — men i grunden var de of6érindrade fran 1710-talet inda in pi 1800-talet.
Produktionssittet var ocksa stabilt 6ver tid.”

Harskicket baserat pa bruket av peruk avvecklades fran slutet av 1700-talet
till forman for ett harskick baserat pa det egna héret. Detta har visat sig vara
livskraftigt &ven om det under delar av 18co-talet for kvinnor endast utgjorde
en grund att bygga vidare pid med 16shir av olika slag. Redogorelser for pe-
rukers bruk, produktion och konsumtion under 1700-talet brukar réra peruk-
makarimbetet och dess kamp mot "friseurer” och andra bonhasar och fuskare.
Etnologen Gunnel Hazelius-Berg avslutar en artikel om herrperukens historia
med beskedet att perukmakarna blev arbetslosa eller dtminstone fattigare vid
sekelskiftet 1800. Den utvecklingen far ocksa starke st6d av historikerna Riina
Turunens och Kustaa Vilkunas artikel om konkurser bland perukmakare, dir
dtminstone perukmakarna sjilva efter 1770 mélade upp hur yrkets grund rycktes
undan med perukmodets forfall.® Det egna hiret tog 6ver. Min utgangspunkte
ir en annan, nimligen att nigot annat di tog sin borjan. Overgingen till ett
harskick grundat pa eget hir var en del av en framvixande konsumtionskultur
och nagot som ocksi mojliggjorde samma konsumtionskultur. Denna kultur var
vildigt olik var tids konsumtionskultur men den hade i sig vissa drag av moder-
nitet, som saknades tidigare, bade i konsumtionskulturen och i harskicket.

Det centrala i vir moderna konsumtionskultur ir valet pd en marknad. Kon-
sumenten gor hela tiden val mellan olika utbytbara produkter (tval av mirke A
eller mirke B), mellan olikartade men niraliggande produkter (tval eller balsam
eller pomada etc.), mellan visensskilda produkter (en tvél eller en pise chips),
och s vidare. Eftersom detta ir en bok om shopping i Stockholm under perio-
den 1700-1850 vill jag tydliggéra min stindpunkt, nimligen att shopping utan
valmojligheter inte kan forekomma. For att den enskilda konsumentens val ska

7 Hazelius-Berg, 1936; Lindvall-Nordin 1972.
8  Turunen & Vilkuna 2020, s. 124-125.
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vara mojligt maste det finnas varor och producenter att vilja bland, vilket i sin
tur forutsitter en marknad dir ett storre antal konsumenter agerar genom att
tillsammans utféra en odndlig mingd val. En modern konsumtionskultur kret-
sar silunda kring den f6r marknaden producerade varan eller tjinsten.?

Denna sé kallade varukultur (pa engelska commodity culture) ir ett kinnetecken
for var tid. Vara liv ir en serie val av marknadsproducerade produkter och tjinster.
En sddan konsumtionskultur dir mingder av konsumenter valde bland méngder av
produkter fanns inte i Sverige under perioden 1750-1850. Framvixten av den mo-
derna konsumtionskulturen har dock varit en lingsam process som inleddes redan
med 6ppnandet av virldshaven pa 1500-talet och den koloniala plantageckonomins
grundliggande under 1600-talet. Sedan 1980-talet har framvixten av den moderna
varukulturen under 1800-talets andra hilft réont uppmarksamhet inom internatio-
nell forskning, medan den tidigare delen av 1800-talet varit mer férsummad.*

Harskicken kan belysa forandringar i konsumtionskulturen under decennier-
na kring 1800. Perukbruket kan aldrig utgora grund for eller vara en del av det
jag definierar som en mer modern konsumtionskultur medan bruket av eget
har pa flera sitt kunde vara det, och ocksd kom att bli det. Perukernas avlig-
gande skedde inte isolerat utan inom ramen for en omfattande forindring av
driktskicket under slutet av 1700-talet. 1700-talets driktskick hade sin grund i
1600-talets franska hov och aristokrati och var baserat pa siden. Frin 1770-talet
skedde en 6verging fran ett franskt aristokratiskt mode till ett engelske antiki-
serande, en vergang fran siden till bomull som grundliggande material, och
en utveckling mot ett enklare mode. Det var enklare i estetiskt avseende men
det var ocksid enklare att skaffa, billigare och med storre inslag av inhemsk pro-
duktion, samt enklare att modifiera, sjilv eller med professionell hjilp, vilket
ytterligare sinkte kostnaderna for moderiktighet (ordet “enkel” anvinds rela-
tivt, modet var fortfarande komplicerat i jimforelse med vér tids moden). For-
dndringarna skedde gradvis men snabbt mellan 1770-talet och sekelskiftet, och
de okade modets tillgéinglighet kraftigt. I den bemirkelsen var det ett borgerligt
driktskick: det niddde en betydligt storre grupp i samhillet dn det féregiende.”

9  Se t.ex. Arnould & Thompson 2005; Runefelt 2019, s. 38-39.

10 En genomging av denna forskning finns i Runefelt 2019, kap 1, se &ven Church
2000. En forskare som forskjuter genombrottet f6r en modern konsumtionskultur
bakét i tiden dr Hahn 2009, kap. 1.

11 Rasmussen 2010, s. 189, 195-197; Runefelt 2015, 5. 208.
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Redan de skilda villkoren for produktionen av grundliggande material av-
gjorde detta: siden var inte lika litt att massproducera inom plantageekonomin
som senare bomullen. Medan sidenband och sidendetaljer blev allt vanligare
dven bland mindre vilbirgade dr det svart att tinka sig att sidenbaserat mode
nagonsin skulle kunna bli grunden for en bredare modedrike. Bomullen dire-
mot flodade snart in i Europa frin kolonierna. Stidernas vixande borgerlighet
kunde dirmed avveckla sidenets driktmode for att kunna bli moderiktig utan
att behova kli sig i enklare textilier av lin och ull. Siden kunde inte firgas om
och produktionen av den enskilda drikten var komplicerad. Bomullsklinningar
var ldttare att framstilla, littare att sy om och mojliga att firga om. Det sidenba-
serade modet hade aldrig kunnat utgéra en visentlig del av en modern konsum-
tionskultur, vilket ddremot bomullen helt uppenbart kunde. Giorgio Riello har
visat pA bomullens 6verligsna konkurrenskraft inom en virld som allemer vila-
de pi kolonial handel, ocksa gentemot de tvé andra visentliga textilerna i Euro-
pa, linet och yllet. Mojligheterna att inom eller utom Europa 6ka produktionen
av ull eller lin var i jimforelse ytterst begrinsade.’> Ullproduktionen skulle kriva
att enorma jordbruksarealer reserverades for firbete — animala textilier kriver
mer energi. Linet var en groda, men produktionen av lintyg krivde mycket mer
arbetskraft an bomullsproduktionen.

Forindringen av harskicket sammanfaller med den grundliggande forind-
ringen av driktskicket. Perukbruket hade dven det sitt ursprung i 1600-talets
franska aristokrati. Aven om det var spritt var det ett exkluderande harskick.
Produktionen var komplicerad, tidskrivande och krivde speciell kompetens pa
vilken perukmakarna hade privilegium. Ett exempel pd hur komplicerad pro-
cessen var, ir att perukmakarna for att skapa kraftiga och hillbara lockar tog
hjilp av sirskile privilegierade bagarmistare som bakade in héret i en deg och
griddade det i sina ugnar.” Priserna blev direfter. Fakturor frin 1760-talet visar
att en enkel pungperuk kunde kosta 36 riksdaler banko, en stor peruk 6o. Enligt
en uppgift i Dagligt allehanda om aktuella torg- och hamnpriser kostade en hel
tunna spannmal 8 riksdaler banco.** Aven ravaran var dyr. Man riknade med att
tva personers hir gick 4t till en fin peruk.

12 Riello 2013, kap. 11.
13 Hazelius-Berg 1936, s. 120; Gayne 2004, s. 122-123.
14 ”Torg- och Hamn-priser, som Landtmannen begir”, Dagligt Allehanda, 4 januari 1768.
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Riina Turunen och Kustaa Vilkuna papekar att priserna for peruker sjonk
under slutet av detta hirskick. Kostnaderna forblev inda hoga pi grund av un-
derhill och att det var tidsodande att uppritchdlla perukbruket. Underhéllet
kunde ske genom abonnemang: perukmakaren dtog sig att skota peruken tre
ganger i veckan, en prisuppgift frin 176o-talet var 48 riksdaler banko for ett
ar.s Gunnel Hazelius-Berg piminner om att minga holl fast vid sitt eget hér
och paradoxalt nog imiterade frisyrerna for eget hir perukmodet. Merparten
av befolkningen brukade givetvis inte peruk. Den forblev ett hogrestindsbruk
och kunde pi grund av kostnader i tid och pengar aldrig ha blivit nigot annat.
Aven om minga sikerligen hade en enkel peruk som de drog pa sig utan nigon
assistans var det i grund och botten ett exkluderande mode som drog en tydlig
linje inom stdndssamhillet mellan grupper med peruk och grupper utan.

Det nya harskicket baserat pa eget har var ocksa ett hogrestindsmode. Bor-
gerskapet hade sina specifika frisyrer for bade kvinnor och min och koaftyrer for
kvinnorna. Frisyrer avser haret medan koaffyren vid denna tid och i annonserna
vanligen inbegrep bade har och hattar som smyckade den. P4 samma sitt som
bomullstygerna gjorde drikten mer tillginglig var det nya harskicket betydligt
mer inkluderande, och det forindrade forutsittningarna for den kommersiella
friseringen. Perukmakare fick det tufft men att sluta berittelsen med att de blev
arbetslosa ir inte riktigt rite. Tvirtom mojliggjorde borgerlighetens 6verging
till det egna hérets harskick framvixten av en marknad f6r hirvard.

Annonser for harvard

Jag har gjort en genomgang av den digitaliserade stockholmspressen genom
att studera olika ord som ir férknippade med harets skotsel, perukens eller det
egna. Det finns méinga sddana, som exempel kan nimnas sjilvklara ord (i olika
stavningar) som peruk, 16shir, frisor, frisyr, koaffyr, men dven mer speciella ord
som tour, lock, chinjong, flita, pomada och sa vidare, uttryck for olika hérstilar,
hirmoden och hirvirdsmetoder. Dessa forekommer frimst i annonserna, som
gar att studera fran det sena 1760-talet i och med att Dagligt allehanda bérjade ges
ut. Vid denna tidpunkt hade perukmakarimbetet monopol pa harvard i Stock-
holm och endast adeln fick hilla sig med friserkunniga betjinter for eget bruk.

15 Turunen & Vilkuna 2020, s. 1205 Hazelius-Berg 1936, s. 115, 120-122.
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Perukmakaryrket var dock som gjort f6r bonhaseri och illegala friserverksam-
heter; folks hér slutar aldrig att viixa och efterfragan pa hartjinster var oindlig.

Liksom andra privilegierade hantverkare annonserade inte perukmakarna
i pressen. Det skulle innebira otillborlig konkurrens inom det reglerade skra-
et och var inte tillitet. De dr med fi undantag osynliga fram till 1790-talets
mitt. De fi ganger perukmakare annonserade var det for nigon udda eller till-
fillig produkt, sisom nir perukmakare Rodecor saluférde ett sirskilt gott parti
minniskohar 1767.'¢ Efterfragan pa harvird kom diremot stindigt till uttryck i
annonser efter tjanstefolk. Som nimnts var denna verksamhet skyddad genom
perukmakarnas dmbetsprivilegium, eller rittare genom adelns privilegium att
ha friserkunnig personal. Var gir emellertid grinsen for friserkunskap? I otali-
ga annonser redogjorde tjinstsokande for sina kompetenser och sokte herrskap
efter personal. Att "kamma har”, ”frisera” och ”klida hir” var efterfragade kun-
skaper, helt enkelt en viktig del av tjinstefolkets uppgifter. Till exempel sokte
en nyss ankommen betjint frin Karlskrona i april 1771 en tjinst i ett herrskaps-
eller borgarhus och angav att han kunde lisa, rikna, skriva och kamma har.”

Annonserna visade pd perukbruket som hogrestindskultur: friseringen
kopplades till en fornim livsstil. En tjanstsokande beskrev sig som en "Laqvey
[lakej] om 17 eller 18 ars alder, som wil kan kamma Peruquer och tillika frisera
har”. Andra beskrev sig som “kammartjinare”, de kunde servera vid bordet, de
var vana att resa. En man presenterade sig som en betjint som kunde frisera
bade damer och kavaljerer.”® Att alla inte hade hoga ansprik framgar av en an-
nons dir en tjinstsokande sade sig kunna servera vid bordet, tala tyska samt
’nagorlunda kamma har”. Mojligen hade adeln ett privilegium vad gillde fri-
serkunskaper men de tjanstsokande kunde soka arbete i ”nagot hederligt Herr-
skaps- eller Borgarehus”.>°

Annonserna ger dock inte hela bilden av det sena 1700-talets marknad. Ett
mer flagrant brott mot skyddsreglerna f6r perukmakarimbetet stod en annan
grupp for, de som gick hem till folk och friserade dem. Dessa annonserade inte

16 Annons i Posttidningar, 1 oktober 1767.

17 Annons i Dagligt Allehanda, 6 april 1771.

18 Annons i Dagligt Allehanda, 23 juli 1770 respektive 1 september 1788.
19 Annons i Dagligt Allehanda, 28 januari 1780.

20 Annons i Dagligt Allehanda, 19 september 1795.
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och dr dirmed i stort sett osynliga. 1774 infordes dock i Dagligt Allehanda en no-
tis om en brottsmisstinkt person och de varor hon pastods ha stulit eller lurat
till sig pa olika sitt. Det handlade om en kvinna i 20-drsaldern ”som gér hos
Herrskaper och friserar hir”. Kvinnan, vars namn inte nimns, var mangsysslare,
det sades att ”nimnda Hustru [...] brukar klida Brudar, samt frisera har hos
Herrskaper, sitter upp Mossor och gor allehanda Fruntimmers-nipper”. Dartill
tog hon ocksa bort flickar ur klidder. Enligt anklagelsen passade hon da pa att ta
klider fran sina kunder och pantsitta dem.** Fallet pekar pa att professionalise-
ringsgraden var lag vad gillde frisering. Kvinnan friserade, hon var inte frisor.

Utifran annonserna i pressen forefaller det som om marknaden under 1790-talet
forindrades. Om det berodde pa det nya harskicket, pa den kris inom perukma-
karimbetet som lyfts fram av Turunen och Vilkuna, eller pi andra omstindigheter
- sasom forindrade marknadsforingsstrategier — ir svart att siga. I pressen borjar
nigra av stadens perukmakare annonsera. Redan 1787 annonserade Nils Risberg
i Dagligt allehanda for ett specifike "Fruntimmers Los-Har, 6 qwarter lingt”. Han
dterkom senare med andra annonser for loshar.>®> Under 1790-talet blev sidana
annonser vanligare. Perukmakare Wessman ute pa Ladugardsgirdet silde ”Frun-
timmers Loshar af alla Couleurer” 1794 och Johan Gothelius pa Drottninggatan
sade sig 1797 ha till salu "Loshar af alla Colleurer, ifran 3 til 6 qwarter langa, samt
Fruntimmers Tourer och Lickar”.»s Nils Risberg meddelade i oktober 1798 att all-
minheten i hans nya verkstad kunna finna till salu ”alla sorter Fruntimmers-Tour-
er samt Loshar och Lackar af diverse sorter, couleurer och lingder.” Ytterligare
nigra namngivna perukmakare — Engstrom, Lundin, inkan Hultgren - utannon-
serade under 1700-talets sista ar liknande produktutbud.>+ 1799 annonserade dven
en fru Littner som hade ett stind pad marknaden vari fanns ”wil gjorda Fruntim-
mers-Loshar af diverse Coulleurer och Lingder, dfwen hinghir til salu; Tourer,
Peruquer och Lackar fis”.>> Annonserna visar att det nya harskicket f6r kvinnornas
del innebar att det egna haret inte rickte till utan beh6évde utdkas med 16shir.

21 ”Bortstulne och forlorade saker”, Dagligt Allehanda, 25 oktober 1774.
22 Annonser i Dagligt Allehanda, > mars 1787; Stockholms Posten, 23 februari 1789.
23 Annonser i Stockholms Posten, 19 december 1794; Dagligt Allehanda, 21 april 1797.

24 Risberg: annons i Stockholms Posten, 6 oktober 1798; Engstrom: Dagligr Allehanda, 18
januari 1799; Lundin 21 mars 1799; dnkan Hultgren: 27 december 1799. Se dven P.
Torslow, 30 oktober 1802.

25 Annons i Dagligt Allehanda, 10 oktober 1799.
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Fru Littners annons utgjorde ett brott mot regelverket. Ett storre problem
for perukmakarna var dock kanske att det var littare att frisera ett naturlige
har 4n ate tillverka och underhalla en peruk. Det nya harskicket maste ha er-
bjudit en mojlighet for frisorer att etablera sig. De forsta annonser for frisorer
som utférde harvard i sina egna hem férekom i Dagligr allehanda pa 1780-talet.
1785 annonserade en kvinna att hon utférde ”Fruntimmers Harkamning” hem-
ma dir hon iven saluférde en harpomada som hon sjilv tillverkade. Aret dirpa
annonserade ”En Harfriseur som nyligen kommit ifrin Frankrike och friserar
Herrar Cavallierer pa det aldranymodigaste Franska modet”.>¢

Dessa annonser forblev ovanliga men det betyder inte att verksamheten var
ovanlig. Adelsfrun Mirta Helena Reenstierna, som star i centrum i Pernilla Ras-
mussens kapitel i denna antologi, borjade fora sin detaljerade dagbok 1793. Dir
finns en del uppgifter om harvard. Ibland kammade familjemedlemmarna eller
vianner varandra. Sikerligen gjorde ocksi tjinstefolket detta. Men Reenstierna
besokte ocksa frisérer. Den férsta som nimns var nipperhandlerskan fru Oberg.
Nipperhandel och harvird kunde ofta férenas, vilket jag dterkommer till ned-
an.”” Tidigt i dagboken begagnar hon sig istillet av ”Harfriseurskan Gran”. For-
sta gdngen Gran dyker upp heter det att hon ”ganska vil efter nuvarande mode
klippte, brinde [krusade eller lockade] och kammade mig”.>*

Gran gjorde i ordning kvinnor infor offentligheten, vilket innebar mycket mer
in endast frisering. En ging missade Reenstierna en kvill pA Amaranterorden
eftersom Gran inte var hemma som avtalat nir hon skulle iordningstillas. Hon
hade istéllet kldtt tva andra damer och dok upp mycket férsenad, tydligen gjorde
hon #dven hembesok. Reenstierna anvinde olika frisérer och kallade inte alla for
harfrisorska. Si till exempel var Anna Margareta Geringius snarare modist och
gift med en hattstofferare.* Det var inget konstigt, grinsen mellan frisyr och
koaftyr var vid denna tid svar att dra. Det framgir av en dagboksnotering frin
1800 dir Reenstierna lit himta hem harfrisérskan Lundberg. "Hon kammade mig

26 Annonser i Dagligt Allehanda, 10 oktober 1785 respektive 28 april 1786.

27 Reenstierna 1946, s. 76 (18 september 1794). Exempel pa nir Reenstierna kammar
sin sons hér: I, s. 136 (1 januari 1797); en gdng nimns att hon kammas av vinnen
Sven Kindberg, I, s. 269 (19 mars 1802).

28 Reenstierna 1946, s. 121 (16 september 1796). For betydelsen av ordet brinna, se
”brinna”, 4¢, s408: “med upphettad krusting 1. dyl. frisera (hir L. skigg osv.), krusa.”

29 Reenstierna 1946, s. 154 (26 oktober 1797).
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passabelt, och jag hade en coéfure av hvitt flor, r6da band, plume och straperlor”.°
Det ir virt att notera Mirta Helena Reenstiernas make lit gora en ny peruk hos
en perukmakare till en kostnad av 10 V2 plit, 1809.3 Skiftet mellan harskicken tog
tid och i manga sammanhang brukade min peruk en bit in pa 1810-talet.

Proto-shopping? Forsilljningen av harvardsprodukter

Perukmakares beslut att borja annonsera kring 1800 behdver ramas in. Annon-
serade de dirfor att deras verksamhet hotades, eller dirfor att de sig nya moijlig-
heter pa en ny marknad? Perukmakarna genomgick hirda tider nir den tradi-
tionella grunden for deras verksamhet rycktes undan, men de hade ocksa goda
skil att svartmdila marknadsforutsittningarna och peka pa intring i deras privi-
legier, det ligger i skrivisendets natur. I en artikel i Dagligt Allehanda 1801 som
angrep en klagoskrift frin Stockholms borgare och som pliderade for en utokad
niringsfrihet redovisades antalet mistare i de privilegierade Ambetena 6ver tid.
Visserligen hade antalet perukmakarmistare sjunkit under 1700-talets senare
decennier, frin som flest 67 ar 1761 till 36 &r 1798. Men i stort sett alla imbeten
hade minskat under samma period, glasmistarna fran 17 till 12, linnevdvarna
fran 28 till 16, skoflickarna fran 99 till 44 och svirdfejarna fran elva till fem.>

Perukmakare fortsatte att annonsera for 16shar, tourer, flitor och peruker,
sasom A.P. Forsberg som 1814 utannonserade peruker och tourer for herrar och
damer, och hovperukmakare Gustav Ehrenstein som under 1820-talet annon-
serade for olika produkter, sdsom ”ett fullkomligt sortament” av 16slockar. Han
sade sig ocksd genom innovationer kunna tillverka férbittrade peruker som sag
mer naturliga ut. I det egna harets tidevarv blev den vilgjorda peruken eller
tupén nédvindig f6r minga min som ville dolja haravfall, si 4n fanns det jobb
for perukmakare bara de visste att anpassa sig.s

30 Reenstierna 1946, s. 221 (6 april 1800, citat).

31 Reenstierna 1946, s. 408, 413 (4 resp. 14 juli 1800). Plat var vid denna tid ett uttryck
for 1/3 riksdaler eller 16 skilling.

32 ”Til Kongl. Maj:t Commerce-Collegii under diniga utlitande angiende Handtwerks-
Societeternes klagan 6fwer intring i deras Naringar”, Dagligt Allehanda, 27 juni 1801.

33 A.P. Forsberg: annons i Dagligr Allehanda, 17 oktober 1814; Gustav Ehrenstein: 7
respektive 15 december 1825; 24 nov. 1826.
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Losperuk av vaxtfiber,
1820-1830.

Foto Elisabeth Eriksson.
Nordiska museet.

Gustav Ehrensteins annonser pekar pi en annan forindring av marknaden.
Han silde visserligen sina produkter hemmavid men ocksa pa flera olika stillen
pa stan: ”i Mode- och Nipperboden wid Mynttorget, i Herr Castellis Galan-
teribod wid Stads Smedjegatan samt i Boden N:o 2 uti Stadens Nya Hus wid
Sodermalms Torg”. Detta sitt att bedriva en mer utspridd forsiljning i olika
bodar var nytt i annonserna, dven om det sikert inte var en ny praktik. Tidigare
salufordes de annonserade produkterna pa en plats, vanligen produktionsplatsen.
Utvecklingen 6ppnar upp for ett nytt kommersiellt stadslandskap diar bodar
saluférde en rad produkter av olika typ. I citatet framtrider en koppling mellan
harvirdsprodukter och nipper- och galanteributiker. Sammantaget ir Ehrensteins
annonser ett exempel pi en utveckling mot en modernare konsumtionskultur
dir konsumenten erbjuds storre mojligheter till val.
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For damharet frin 1820-talet och framat ir det i annonserna framfér allt,
just som i hovperukmakare Ehrensteins annons frin 1825, 16shiren som domi-
nerar: konstgjorda lockar och flitor. En dterkommande annonsor var ett lik-
kistmagasin som erbjod l6shar, en smaskalig forsiljning som ger en vink om var
rivaran kom fran.>* Andra var uppenbart second hand, som i en annons dir ett
morkbrunt 16shar sildes for fem riksdaler, vilket var billigt. Det fanns ocksi
de som renoverade slitna 16shir. Ett exempel pa det var en annons for “forsta
Nipperboden till hoger fran Jerntorget” 1828: den mottog léslockar och 16shar
for omtrinsning och krusning sa att de blev som nya - boden renoverade ocksi
gamla peruker.’®

Exemplet visar pa en tit relation mellan hirvard, hairmode och nipperbodar.
Moderna l6shar och harlockar sildes 1827 i en klidbod pa Lilla Nygatan och
i en "nipperbod” vid Visterlanggatan.’” P4 1840-talet kunde ”nitta harbenor,
Loshar och wackra Loslockar” kopas i en nipperbod vid Brunkebergs torg och
dven i andra affirer. Vid Brunkebergs torg liksom i en nipperbod pi Séder kun-
de man ocksa hyra lockar och 16shar.®® Till det kom nagra perukmakare som
annonserade for ett liknande utbud men ocksa for olika peruker, sisom den
franske perukmakaren Victor Bégat vid Gustav Adolfs torg.>* Det fanns nu fler
valmojligheter for konsumenterna vad gillde butiker, utbud och huruvida de
ville dga eller hyra.

Utvecklingen mot ett nytt kommersiellt landskap kan sparas under lingre tid
genom annonser for pomada och andra hirvirdsprodukter sirskilt f6r min, och
under en kortare tid strax fore 1850 genom frisersalongerna. Harpomada var en
central kosmetisk produkt under stora delar av 1800-talet. Bruket av pomada un-
der 1800-talet dr inte lika omskrivet som 1700-talets bruk av puder. I det utilistiska

34 Likkistmagasinet: t.ex. Dagligt Allehanda, 30 aug. 1830; Stockholms Dagblad, 22 december
1836. Andra exempel annonser i Stockholms Dagblad, 3 april 1827; 4 juli 1836.

35 Annons i Stockholms Dagblad, 17 april 1827.

36 Annons i Stockholms Dagblad, 10 april 1828; se dven t.ex. Stockholms Dagblad, 8 november
1836.

37 Annonser i Stockholms Dagblad, 1 mars 1827; 15 mars 1827.

38  Annonser i Stockholms Dagblad, 5 augusti 18403 25 april 1842; se dven signerad annons
for Cath. Henrica Moberg, Stockholms Dagblad, 31 augusti 18 40.

39 Annons for Bégat i Stockholms Dagblad, 18 december 1841; se dven annons f6r ano-
nym perukmakare, 28 september 1842.
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tidevarv som var 1700-talet skrevs en hel del om det myckna pudret pa perukerna,
som i grunden var vetemjol och som dirfor enligt moralister och protektionister
borde anvindas som livsmedel. Eftersom perukmakarna knappt alls annonserade
under 1700-talet fir vi inget veta den vigen om deras puderkommers men savil ba-
gare som kryddbodar utannonserade puder.# Mot slutet av 1700-talet fanns dock
fler annonser for hairpomador dn for puder. Pomadan anvindes pa samma sitt som
i senare tider: for att halla haret, sirskilt det egna haret, pa plats. En insindare i
Dagligt allehanda 1770 beskrev pomadan som ett medel for att behélla haruppsitt-
ningar (fér damer), om in inte ett sdrskilt bra sadant vid fuktigt vider.#* Annonser
for hirpomada var vanliga redan under 1770-talet, sisom i en annons fran 1772,
dar en efterfragad friserpomada sades finnas till salu.# Ofta utannonserades puder
och pomada tillsammans. Fabrikoren Jean Meyer sade sig tillverka bdde puder och
pomador for hiret som var minst lika bra som de franska.#

Fran sent 1700-tal utannonserades ocksi en produkt som sedan dess saluforts
och som siljs in idag, den pastatt hirvixtbefrimjande pomadan.# Med det nya har-
skicket, vilket bade 6kade behovet av att hilla det naturliga haret pa plats och som
gjorde skallighet och héravfall till ett storre problem sirskilt f6r min, tynade puder-
annonserna bort medan pomadan hade tvé sjilvklara funktioner, en verklig och en
inbillad, i det nya harskicket. Utifran ett konsumtionshistoriskt perspektiv stirker
pomadan, s sminingom tillsammans med nigra andra hirvirdsprodukter, bilden
av ett nytt kommersiellt landskap for harvird och frisering. I 6kande grad borjade
flera producenter silja sina pomador i bodar runt om i stan. Till exempel saldes en
gronaktig pomada som befrimjade hirvixten 1831 pa dtminstone tre olika stillen.#

40 I pressen t.ex. “Foljande ir inlimnat”, Dagligt Allehanda, 29 juli 1769; artikel utan titel,
Dagligr Allehanda, 11 juni 1772; "Foljande dr Insindt”, Inrikes Tidningar, 4 juni 1793.

41 Tex. annons i Dagligt allehanda, 20 juni, 1772; 8 oktober 1772. En sen annons {6r en
kryddbod i Dagligt Allehanda, 30 april 1813.

42 ”Pa begiran infores detta”, Dagligr Allehanda, 10 december 1770.

43 Annons i Dagligt Allehanda, 1 juni 1772; se dven t.ex. 10 april 1773; 18 oktober 1774;
4 augusti 1785.

44 Tex. annonser i Dagligr Allehanda, 28 april 1775; 10 april 1778.

45 Annons i Dagligt Allehanda, 8 augusti 1774; se dven t.ex. 29 juni 1776; 13 maj 1777; 3
januari 1785; 8 januari 1795.

46 Annons i Aftonblader, 11 augusti 1831. Se dven annons for "Wext-Pomada” i Dagligt
Allehanda, 2 februari 1843.
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Pomadorna sildes ofta i nipperbodar och parfymerier som en del i ett betydligt
storre sortiment - ett embryo till diversehandeln respektive skonhetsbranschen.
Ett exempel pa hirprodukter inom diversechandeln var Joh. Alb Edvalls ”bouti-
que” vid Slussen dir han 1832 sélde leksaker, rakknivar, pennknivar, klippsaxar,
sporrar, bordsknivar, sedelbocker, visitkort, lampor, knappar, byxhingslen, por-
trittramar, skrivpennor, nipper och galanterivaror samt har- och skonhetspro-
dukter: ”Pomador, Haroljor, essenser, Eau de Cologne, Tvalpulfver och rokelse,
essencer, Pomada i stinger, och moustachvax”.# Ett exempel som snarare rorde
skonhet- och modebranschen var Catharina Henrika Mobergs affir pa Klara
bergsgrind dir hon salde Eau de Cologne, blonder, kripp, flor, siden samt en lang
rad harvardsprodukter inklusive peruker och l6shar second hand:

3:0 alla sorters Elastiska har- och tagelarbeten; 4:0 alla sorters Harklidnader ef-
ter de nyaste Franska och Svenska moder; §:0 alla sorters Lockar af hdr och silke
pd Tress och Carcas, efter hvad metod som helst; 6:0 alla sorters Mans- och Quins
Peruker, Tourer, Benor och Fldtor; 7:0 gamla Peruker, Tourer, Benor, Fléitor och
Lockar till Tvittning, Firgning, Omarbetning och Renovering; 8:0 Utkamnings
hoptottadt har till utredning och forarbetning. — Nytt och gammalt dugligt arbets-
har kopes eller bytes mot arbetet och att ofvannimnde arbeten forfirdigas till dess
lingst bibehallande varaktigher.**

Utvecklingen forstirktes av nya produkter. De traditionella vaxpomadorna var
gjorda av talg men under 1840-talet ansigs bjornisterpomadan vara overlig-
sen och den gick att kopa framfor alle pd Kungsholms Apotek. Eftersom bilder
var ovanliga i annonserna vid denna tid nimner jag en annons frin 1851-1852
med en argsint bjorn - mahinda ville den inte offra sitt liv for ate bli hirfett at
Stockholms borgerskap.* An mer populir kom makassaroljan att bli. Haroljor
kom pa 1820-talet. De hade samma funktion som pomadorna: de holl haret pa
plats och de sades befrimja harvixten. Makassaroljan, framtagen av en barbe-
rare i London mot slutet av 1700-talet, nddde Sverige under 1830-talet och blev
mycket populir som hirmedel for man. Namnet kom av att rivarorna importe-

47 Annons i Aftonblader, 24 november 1832.
48 Annons i Aftonblader, 5 november 1839.

49 Tex. annons i Dagligt allehanda, 20 januari 1846 for Kungsholms Apotek; Annons for
L.A. Jacobsson, Aftonbladet, 16 november 1852; dven i Stockholms Dagblad, 25 augusti 1851.
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rades frin Makassar i Indonesien. Med haroljorna blev mannens har sa fett att
det forstorde moblerna i de borgerliga hemmen. Det ledde till skapandet av det
som kom att bli en av symbolerna fér 18o0o-talets borgerliga hustruideal med
dess fokus pd hemmets prydnad, det virkade eller knypplade tyget pé soffor och
fatoljer — antimakassen.s°

Nir det egna haret brukades blev bade rakning och harklippning centrala
verksamheter. Barberaryrket brukar férknippas med harklippning och rakning i
det dldre samhillet. Barberare var ett vanligt ord i stockholmspressens annonser
decennierna fore 1700-talet liksom under hela 1800-talets forsta hilft men en-
dast i teater- och operaannonserna: Dramatikern Pierre Beaumarchais Barbera-
ren i Sevilla var en stor succé med svensk premiir 1785 och Gioacchino Rossinis
opera gavs méinga ginger under 1830- och 1840-talen. Rakstugorna drevs av
faltskirer och badarmistare utifrin badaryrkets privilegier, vilka ocksa regle-
rade antalet rakstugor.s* De annonserade ganska sparsamt under hela perioden
eftersom de utgjorde ett reglerat skrd, och annonserna betonade de kirurgiska
och medicinska tjdnster badarmistarna tillhandaholl, sasom aderlitning, kopp-
ning, applicering av blodiglar med mera.s*> Rakning som tjinst utannonserades
inte men flera badarmistare erbjod slipning av rakknivar.

Annu annonserade kvinnor sporadiskt for friserande hemma sisom ett
Fruntimmer som klider Har wil och pd modernaste sittet” 1820, Louise Ljung-
dahl boende vid hovstallarna kring 1830 och Caroline Nyberg under ling tid,
dtminstone frin 1827 till en bit pa 1840-talet.s3 Mot slutet av 1840-talet dgde
dock en forindring rum som pekade framit. 1845 6ppnade en fransman, ”Le-
monnier, Coiffeur fran Paris” en inrittning pa Drottninggatan for perukma-
kartjanster och harklippning - en frisersalong. Han saluférde ett utbud av pro-
dukter for kvinnors koaffyrer sisom losbenor, lockar och flitor, en del ”som

50 ”Antimakasser”, s408, spalt A19oo.

51 Se tex. "Forteckning pa Privilegierade Filtskirs- samt Bad- och Rakstugor i Stockholm,
och pi de Personer, hwilka sidana halla eller derwid hafwa tillsyn”, Dagligt Allehanda,
27 juni 1816.

52 Se t.ex. annons badare Wetzels rakstuga, Dagligt Allehanda, 6 nov. 1802; for kirurg
och badare Sundstrom, Dagligt Allehanda, 16 december 1809.

53 Annons f6r anonym frisorska, Dagligt Allehanda, 8 juli 1820; annonser f6r Louise
Ljungdahl, Stockholms Dagblad, t.ex. 4 november 1829; 7 december 1832; annonser
for Caroline Nyberg, Stockholms Dagblad, 5 oktober 1827; 31 januari 1843.

112 LEIF RUNEFELT

man sjelf 6gonblickligen pasitter”. Dirtill utfor-
des dven harklippning av herrar. Annonsen visar
att sivil dammode som herrmode dnnu inte var
helt eget hir utan behoévde kompletteras pa olika
sitt — i damernas fall f6r att vara representativa i
sociala sammanhang och for herrarna av allt att
déma f6r ate d6lja haravfall:

Herrar Amateurer, som vilja hedra mig med
harklippning och frisering, skola med tillfreds-
stallelse finna, att peruker och tourer af flera slag,
benor af gros de Naple samt harbroderad tulle,
dro sd ndra efterhdrmade det naturliga, att man
dnnu ej hunnit ndagot fullkomligare; och som jag
har relationer med de forsta perukmakare i Pa-
vis, hvilka forskaffa mig tillgang pa de nyaste och
mest brukliga moder.>+

Lemonnier anvinde inte ordet salong men det
gjorde Edouard Hensé, som drev ”Pariser-Salon”
i Képenhamn och som annonserade i Malmo-
pressen 1844.% Ordet kom snart till Stockholm.
Perukmakare P. Lofstrom 6ppnade sin ”Salong
for Harklippning och Frisering” pa Drottning-
gatan 1848. De kvarvarande perukmakarna blev
nu frisérer med salonger pa en 6ppen marknad
i den bemirkelsen att de annonserade som vil-
ken affirsinrittning som helst. Lofstrom lam-
nade snart Stockholm och 6ppnade sin salong
pa Drottninggatan i Goteborg. Verksamheten
i Stockholm drevs vidare av perukmakare C.J.
Sundell. D4 annonserade dven en annan peruk-
makare, Carl Gustaf Lindstrom, for sin ”Salong

54 Annons i Aftonbladet, 19 juli 1845.
55 Annons i Malmi Allehanda, 11 maj 1844.

Bjorn-Ister-POMADA

jami China-, mni- Drlna-E-Fﬂ-
|MADOR, Hnlﬂ-uﬂiilfr bk

HI.HD—H.'IIIIII an syra,
konservernr hudeg lEr rodnnd sami Bm-
kyla, fria i 24 2k, tih-| Rde pr burk;

TAND-TYAL,

som konserverar tinderna, saljes hos
[ ——rr T

Annons for L.A. Jacobsson, for bjornisterpomada, andra har-
pomador, handpomada samt en tval for rengdring av tander.
Aftonbladet, 16 november 1852. Kungliga biblioteket.
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Drottninggatan — ett
av stadens framsta
shoppingstrak vid
mitten av 1800-talet.
Teckning, 51,5 x 35 cm,
av Ferdinand Tollin, Vy
over Drottninggatan
med kunglig procession,
utford nagon gang
mellan 1835 och 1840.
Foto Anna Danielsson.
Nationalmuseum.

for Harklippning och Frisering”. Aven Victor Bégat drev en frisersalong i Stock-
holm fére sin pensionering 1849.5

Annu under 1830- och 1840-talen annonserade privatpersoner, mest kvinnor,
da de sokte platser som tjanstefolk i hushill och angav att de bland annat kunde
kldda har; ett och annat herrskap annonserade ocksa efter sidana tjinare. Men de
var betydligt firre 4n kring 1800.57 Antagligen var hirvarden en sjilvklar uppgift
for en tjinsteflicka i ett battre hushall, kanske hade efterfrigan pa den typen av
arbetsuppgifter minskat. Oavsett vilket pekar undersokningen sammantaget pa
att marknaden for harvardsprodukter och frisering forindrades i riktning mot en
modern konsumtionskultur baserad pa valet. Det nya hérskicket var inte orsaken
till det men en forutsittning. 1840-talets konsument kunde, om den ville ha en
viss produkt, vilja mellan olika bodar som kunde silja frin samma tillverkare.
Konsumenten kunde vilja mellan olika tillverkare av likartade produkter och mel-
lan olika typer av produkter med snarlik funktion. Hen kunde ocksa vilja att ga
till en frisersalong - bild 4 visar att dven damer kunde gi till Lindstroms salong.s®

Fran kval till val — en utveckling mot
en modern harvardsmarknad

Sven Rosén, senare vilkind radikalpietist i amerikansk exil, skrev dagbok under
nigra ungdomsir, 1730-1731. Dir uttryckee han flera ginger djupa kval ver sitt
bruk av peruk. Hans dngest var av tva ganska skilda slag. Det ena var att peruken
var ett tecken pé att han var en dalig kristen. Han skriver att han anlagt peruk
redan 1726 och genom de 30 plitar den kostat honom sade han sig ha bestulit de
fattiga pa lika mycket. Liksom andra i sin samtid sg han den peruk han bar som
ett uttryck for hogmod, fafinga och egenintresse. Det andra var att han 1730
inda bestillde en ny peruk och da av en person som stod utanfor skriet.’* Nu

56 Lofstrom: Aftonbladet, 11 april 1848; Gateborgs Handels- och Sjofartstidning, 25 oktober
1849. Sundell: Aftonblader, 6 juli 1848. Bégat: Stockholms Dagblad, 12 juni 1849.

57 Se tex. under ”Tjinstsokande”, Stockholms Dagblad, 20 juli 18315 16 februari 1836; 23
februari 1838; under "1 tjenst dstundas” Stockholms Dagblad, 28 juli 1834. En manlig
tjdnstsokande i samma tidning, 22 april 1834.

58 s4opanger ildsta beligg for "frisersalong” till 1892. Ordet i den formen ir dock etable-
rat i pressens annonser pi 1870o-talet. Innan dess hette det ”Salong for frisering”.

59 Rosén 1948, s. 128, 209.
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kanske Sven Rosén i sin instéllning till religionen skilde sig frin méinga andra
av 1700-talets perukbirare och dirmed inte var i alla avseenden representativ.
Men han stod 4nd4 infor nagra specifika val som var av moralisk karaktir och
som diskuterades flitigt under 1700-talet da perukmode, hirvard och koaffyrer
framfor allt var en moralisk friga, bade pa en individuell nivd som for Sven
Rosén och pa en nationell niva i form av skadlig hushallning genom bruket av i
grunden onddiga produkter.®

Jag har i andra sammanhang studerat mycket dagbocker, brev och andra lik-
nande texter frin 18oco-talets forsta hilft men inte stott pa nigon som di uttryckte
liknande bekymmer for sin eller andras frisyrer och hur de dstadkoms. Min tanke
med detta kapitel har varit att ind4 argumentera for att de val en person stod infor
da var av en helt annan typ dan Sven Roséns. Det fanns sikerligen individer i bor-
jan av 18o00-talet som i samband med harvard stilldes infor en inre konflikt mellan
fafingliga begir och ritt gudstro, det vet vi inte. Men i den nya marknad for har-
produkter som fanns da, och som inte fanns under Roséns tid, stilldes konsumen-
ten infor val som handlade om helt andra, betydligt virldsligare saker. Ett forsta
val en man - vi kan ta en man som exempel - behévde gora var att ta stillning till
oljors och pomadors effekt. Valde han att tro pé oljornas hogre harvixtkapacitet
kunde han vilja en sidan. Kanske valde han dock en nyare bjornisterpomada.
Mihinda tvivlade han pi den hirforstirkande potentialen och kunde di vilja en
beprovad vaxpomada som endast lovade att hélla haret pa plats. Sedan behovde
han vilja var han skulle inhandla den.

Dessa val kunde sikerligen ge manga ménniskor bekymmer. Men det var an-
dra val - kommersiella val — som 1800-talets konsument stilldes infor. Sven Rosén
stod faktiskt infor ett liknande val och beslot att ga utanfor lagstiftningen och anlita
en bonhas. Dirmed bidrog han till samhillets brottslighet. Under forsta hilften av
18o0-talet fanns manga skraregler kvar men inda fick man vilja pa en marknad.
Men kanske 4r det mer intressant att dvergingen frin ett hirskick baserat pa peruken
till ett baserat pi det egna haret 6ppnade upp for nagra nddvindiga kriterier for att
en modern konsumtionskultur 6verhuvudtaget skulle kunna etableras inom hérvir-
den. P4 sa sitt kan den kommersiella friseringens utveckling frin det sena 1700-talet
bli ett konkret exempel pi en 6verging fran en formodern virld till en modern.

6o Om religiost féorankrad moralism kring peruker under sent 1600-tal och tidigt
1700-tal, se Moller 2014.
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1840-talets konsumtionskultur var inte densam-
ma som 1770-talets och den bérjade genom kon-
sumentens utdkade valmojligheter fa de berérings-
punkter med vir egen tid som tidigare decennier
saknade. Nir konsumentens mojlighet att vélja dr
ett faktum 4ndras producenters och detaljisters be-
teenden i riktning mot att manipulera konsumenten
till ate vilja en viss produkt pi bekostnad av andra.
Att ta kontroll 6ver den enskildes val blir marknads-
foringens frimsta mal. En dubbel annons for C.J.
Sundell i Aftonblader 1848 visar att nya tider stunda-
de for Stockholms konsumenter. I en forsta annons
marknadsforde Sundell sina harklippningstjanster, i
en andra direkt nedanfor saluférde han en lang rad
franska parfym- och harvardsprodukter sisom oljor,
pomador och harvax. Det hade dven andra salt un-
der lang tid men Sundells varor sildes med rubriken
"Parfumeries Francaises, Franska parfumerier frin
Ed. Pinaud i Paris”.* For forsta gingen nimndes
ett varumirke i den kommersiella friseringens an-
nonser (och ytterst tidigt i Sverige éverhuvudtaget)
- Ed. Pinaud kom att bli en global akt6r inom har-
vard med dess beromda harvatten Eau de Quinine
som storsiljare vid forra sekelskiftet och med pro-
dukter som Pinaud Clubman Hair Tonic, som fort-
farande finns idag. Att forsoka etablera en position
pa en konkurrensutsatt marknad genom skapandet
och nyttjandet av varumirken ir en central del av
den moderna varukulturen och skulle mot slutet av
seklet bli en visentlig del av den tidiga industrikapi-
talismens utveckling. Perukmakare Sundell var helt
klart en pionjir i ett Stockholm som stod pa troskeln
till det moderna konsumtionssamhillet.

61 Annonser for C.J. Sundell, Aftonblader, 25 oktober
1848.
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C.G. Lindstroms salong for harklippning och frisering erbjod
bade tjanster och en lang rad varor sasom I6shar, pomador,
harvax, ocksa via vad som senare kallades postorder. Annons
for C.G. Lindstroms salong. Aftonbladet, 21 december 1849.
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